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CARLOS
HERNANDEZ-
CARRILLO

ESTUDIO B76

Con casi cinco décadas de trayectoria, Estudio b76 se ha
consolidado como uno de los referentes en arquitectura e
interiorismo hotelero en Espafa. Su trabajo se caracteriza
por una vision que combina respeto por la memoria del
lugar, sensibilidad hacia el entorno y una profunda vocacion
innovadora. Carlos Hernandez-Carrillo, arquitecto e interiorista
del estudio, comparte como entienden la narrativa detras A Foto: Carlos Hernandez-Carrillo
de cada proyecto, el papel decisivo del interiorismo en la

experiencia del huésped y los retos que plantea el futuro de la

hoteleria.

v Foto: Interiorismo para habitaciones y recepcion Hotel NH Collection Palacio de Tepa Madrid.
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¢Como definirialafilosofia de trabajo de estudiob76 y cémo
se traduce en los proyectos hoteleros que desarrollan?

Compromiso con nuestros clientes, didlogo para entender
sus necesidades y dedicacién para resolverlas, aprovechan-
do nuestros casi 50 anos de experiencia creando arquitectu-
ra, interiorismo y concepto hotelero.

¢Como ha cambiado la forma de disefiar hoteles en la
ultima década? ¢Qué ha aprendido en ese camino?

La perspectiva respecto de la evolucién hotelera de estudio
b76 no es de una década, sino de cinco, practicamente equi-
valente a la historia del desarrollo hotelero de Espana.

Hemos conocido y sido protagonistas de su nacimiento y
evolucién hasta nuestras fechas incluso conocemos su fu-
turo ya que, en nuestros tableros, tenemos varias piezas del
mismo.

Foto: Arquitectura interior, equipamiento y obra del Restaurante
Hotel Vincci Soma Madrid.

Estudio b76 _INTERIORISMO

Foto: Hotel Pestana CR7 Gran Via Madrid.

En la Ultima década, lo que se ha producido es la consoli-
dacion del concepto boutique urbano, que en Madrid tuvo
su primer exponente en nuestro, muy querido, HOTEL &
LOUNGE ONLY YOU de la calle Barquillo y que, rapida-
mente ,se extendid en la capital y poco a poco por otras capi-
tales de Espafa. Pero también, ha sido esta década espacio
fértil para la experimentacion de nuevas formas hoteleras en
las que el concepto de servicios hoteleros se ha contagiado
al espacio residencial privado y donde, a su vez, el espacio
residencial y de trabajo ha permeado en los hoteles. En la
proxima década veremos cémo los promotores y arquitectos
convierten esto en realidades tangibles cada vez mas fre-
cuentes.

Desde su experiencia, ¢qué papel juega el interiorismo en
la percepcion global que tiene el huésped de un hotel?

Ha sido también en esta década en la que el interiorismo
hotelero ha pasado de ser un complemento, que en las prio-
ridades presupuestarias de los hoteles ocupaba uno de los
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v Foto: Centro de Convenciones Hotel NH Collection Eurobuilding Madrid.
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v Foto: Hotel Ocean Drive Plaza de Isabel I Madrid.
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v Foto: Gastrobar del Hotel Vincci Via 66 Madrid.
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DEVOLVER
ESA VITALIDAD
PERDIDA

ultimos puestos, a convertirse en eje fundamental en las
decisiones inversoras, entendiendo que el interiorismo es
la piel que ve y toca el cliente y que, para las percepciones
sensitivas de este, es la forma de captar el concepto hotelero
que el promotor buscay que permite diferenciar su producto
del de la competencia.

¢Qué elementos considera esenciales para que un ho-
tel destaque desde el punto de vista arquitectonico e
interiorista?

Desde estudio b76 siempre hemos buscado para los hoteles
de nuestros clientes un alma que los personalice y convierta
en unicos.

En la mayor parte de nuestros proyectos, partimos de edifi-
cios existentes cuyos usos anteriores, habitualmente, nada
tuvieron que ver con el hotelero. Todos ellos ya tienen un
alma, muchas veces dormida o moribunda, nuestra labor es
casi sanitaria, tratamos de devolverles esa vitalidad pérdida,
tratamos de que nuevamente participen en la ciudad que los
vid nacer.

Tal es el caso del PESTANA PLAZA MAYOR de Madrid o el
nuevo hotel que estamos proyectando en la antigua sede de
la Uniény el Fénix de Sevilla.

¢Como influye el entorno, la ciudad, el barrio, el paisaje...,
en el diseno interior de un hotel?

La narrativa es elemento fundamental en la personalizacion
e individualizacién del proyecto hotelero. Desde nuestra
perspectiva esta narrativa debe ser culta y profunda. Desde
el conocimiento de la historia del edificio y el entorno urba-
no en el que se ubica, sin olvidar la filosofia corporativa de la
empresa que lo sustenta.

A veces el secreto esta en los arquitectos o ingenieros que
disefaron el edificio originalmente, otras, esta en la perso-
nalidad de la ciudad en la que se ubica, otras veces en el
entorno urbano inmediato o en la tipologia edificatoria, sus
espacios, los materiales con los que esta construido...

Huimos de los estereotipos, del gesto superficial o tematico.
el alma es profunda.
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CADA HOTEL DEBE TENER UN ALMA QUE LO
HAGA UNICO Y LO CONECTE CON SU ENTORNO

¢Qué rol tiene la iluminacidn, la eleccion de materiales o la
distribucion de espacios en la funcionalidad y el confort de
un hotel?

Una vez encontrada el alma del proyecto, este debe cumplir
las funciones encomendadas con una sabia y comoda distri-
bucién que no olvide las preexistencias de valor del inmue-
ble en su caso, iluminacion y materiales irdn en paralelo al
concepto y aportaran a los sentidos del cliente, vista, tacto,
olor, las texturas y colores que conformaran la personalidad
del hotel en el que se van a hospedar, un hotel Unico que no
olvidaran, ni confundiran, con ningun otro.

¢Como se logra innovar en interiorismo hotelero sin caer en
modas pasajeras?

El propio concepto de “moda” ya implica una limitacion tem-
poral pero, sin duda, con la profundidad conceptual de la que
he hablado anteriormente, empleando para ello la cultura y

la historia, el concepto “moda” transciende, y si bien siempre
habra elementos prescindibles, la esencia permanecera en el
tiempo y acabara formando parte de la cultura e historia del
inmueble y de su entorno urbano, convirtiéndose, a su vez, en
material sélido para una futura transformaciéon en manos de
un nuevo arquitecto o disefador sensible.

¢Qué importancia tiene la sostenibilidad en sus proyectos,
especialmente en contextos de rehabilitacion hotelera?

La sostenibilidad, al contrario de lo que nos creemos, es un
concepto tan antiguo como las cavernas, ¢qué hay mas sos-
tenible y de sentido comun que la arquitectura vernacula? El
entendimiento del entorno y la integracion del producto hote-
lero en el mismo es clave para la sostenibilidad del proyecto
y de la ciudad en la que se inserta.

Por lo demaés, la tecnologia, sabiamente empleada hara el
resto en lo que a consumos y emisiones se refiere. La indus-
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A Foto: Hard Rock Hotel Ibiza.



tria hotelera a este respecto es modélica por la propia cuenta
que le trae, la propia cuenta de explotacién.

¢Qué opina sobre la tendencia de rehabilitar edificios histo-
ricos para convertirlos en hoteles? ¢Cual es el mayor reto y
la mayor recompensa de este tipo de proyectos?

En muchos casos la capacidad de un edificio a soportar dife-
rentes usos a lo largo de la historia es lo que le permite sobre-
vivir al paso del tiempo, renovarse o morir.

Rehabilitar edificios histéricos para adaptarlos al uso hotelero
es, en muchos casos, la Unica via para garantizar su sostenibi-
lidad, pero en estos casos hay que ser conscientes de que no
se puede imponer a edificio una tipologia o concepto hotele-
ro, el propio edificio nos va a pedir cuél es el que le convierte
y el promotor y arquitecto deberan tener la suficiente cintura
para adaptarse, igual que un traje debe tener las hechuras del
cuerpo que va a vestir.

Mirando hacia el futuro, ¢como cree que evolucionara el di-
sefio de hoteles en los proximos afios?

Desde estudio b76 creemos firmemente que el diseno y la
promocidén hotelera evoluciona de forma expansiva en el te-
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Fabricando desde 1988

Estudio b76 _INTERIORISMO

rritorio, poco a poco, ocupada en la Espana vaciada llena de
historia, cultura, gastronomia y entornos naturales maravillo-
sos. Del mismo modo, se fundiran los espacios hoteleros con
los residenciales de trabajo y sanitarios para dar respuesta a
necesidades latentes en nuestra sociedad.

v Foto: Hotel Pestana Plaza Mayor Madrid.
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PROYECTO HOTELERO

PARADOR DE MOLINA DE
ARAGON

UN NUEVO TEMPLO
DEL SILENCIO,

EL PAISAJE

Y EL BIENESTAR

El nuevo Parador de Molina de Aragén redefine la
oferta hotelera en una de las zonas mas singulares
de Guadalajara. Disenado por CIDON Interior Design
& Contract, el proyecto apuesta por un interiorismo
funcional, duradero y coherente con el entorno, que
responde tanto a las expectativas del viajero contem-
poraneo como al caracter del territorio. Una interven-
cién donde confort, estética y sostenibilidad conviven
con naturalidad.

| Fotos: Parador de Molina de Aragon
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A Foto: Parador de Molina de Aragon

En lo alto de la villa medieval de Molina de Aragon, entre
murallas centenarias y una geografia de horizontes abiertos,
emerge una nueva silueta que redefine el vinculo entre paisa-
je, arquitectura y hospitalidad. Se trata del nuevo Parador Na-
cional, una incorporacién que no solo amplia la oferta turisti-
cade la comarca, sino que plantea un modelo de alojamiento
contemporaneo enraizado en la identidad del territorio. Su
disefio interior, desarrollado integramente por CIDON Inte-
rior Design & Contract, establece una conexion fluida entre
el legado cultural del Seforio de Molina y las expectativas del
viajero actual, con una propuesta estética que prioriza el con-
fort, la coherencia narrativa y la sostenibilidad material.

El proyecto nace con vocacién de permanencia. Desde la
conceptualizacion inicial hasta la fabricacién a medida de
carpinterias, mobiliario e iluminacion, el trabajo de CIDON se
articula como una declaracion de respeto hacia el entorno,
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sin renunciar a una mirada contemporanea. El interiorismo
no busca imponer una visién fordnea, sino interpretar con
sensibilidad los elementos esenciales del lugar: las sabinas
en las llanuras, los tonos rojizos de la tierra, la austeridad de
la arquitectura rural. Esta lectura del territorio se traduce en
una paleta cromdtica que combina ocres, verdes apagados,
grises pizarra y texturas organicas, matizadas por la calidez
de la maderay los tejidos naturales.

La luz, como elemento arquitecténico, juega un papel funda-
mental en la experiencia del Parador. La arquitectura permite
que la iluminacion natural penetre en los espacios durante
todo el dia, mientras que, al anochecer, la iluminacién artifi-
cial se convierte en un recurso emocional: célida, indirecta,
acompasada al ritmo del huésped. El resultado es una atmds-
fera serena, que narra sin estridencias y acoge sin imponerse,
donde cada espacio fluye con naturalidad hacia el siguiente.

El Parador de Molina de Aragdn alberga 24 habitaciones, en-
tre ellas varias suites, todas disefadas para ofrecer una expe-
riencia de descanso integral. El equilibrio entre funcionalidad,
estética y calidez se logra a través de suelos en madera na-
tural, textiles en tonos piedra, detalles metalicos envejecidos
y soluciones de almacenamiento integradas. Cada habitacién
actia como un refugio silencioso, donde el interior dialoga
con el paisaje exterior sin recurrir a la literalidad. Las vistas,
cuidadosamente enmarcadas, se integran en el disefio como
un componente mas de la narrativa espacial.

CIDON ha desarrollado luminarias personalizadas, cabeceros
tapizados, zonas de estar confortables y mobiliario que res-
ponde a las exigencias operativas de un establecimiento de
alta ocupacion, sin comprometer la identidad estética. El uso
de materiales nobles y duraderos garantiza un envejecimien-
to digno, reforzando la sensacion de autenticidad que define
el proyecto.

Las zonas comunes representan un punto clave en la estra-
tegia de disefo del Parador. El salén destinado a los clientes
alojados funciona como un espacio de lectura, conversacion
y descanso, en el que conviven piezas histéricas restauradas
con mobiliario disefiado ex profeso. Tapizados en colores na-
turales, alfombras calidas e iluminacién envolvente refuerzan
la atmdsfera de recogimiento. En la planta superior, el altillo
ha sido transformado en un espacio de coworking discreto y
funcional, que responde a las nuevas formas de viajar y traba-
jar sin romper la armonia visual del conjunto.

“El interiorismo busca interpretar con
sensibilidad los elementos esenciales
del lugar”
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INTERIORISMO QUE
~MOCIONA SIN
IMPONERSE

El espacio gastronémico del Parador, inspirado en la sobrie-
dad de la tradicion culinaria castellana, ha sido disefiado
para ofrecer versatilidad y elegancia. Las maderas oscuras,
las tapicerias discretas y una iluminacion cuidadosamente
modulada crean un ambiente que acompana con naturalidad
tanto desayunos pausados como cenas formales. El diseno
permite una transicion fluida entre diferentes usos, siempre
manteniendo una estética sobria y coherente con el resto del
edificio.

La cafeteria, abierta también a visitantes externos, se concibe
como un espacio versatil y luminoso. Su disefio apuesta por
la calidez y la funcionalidad, combinando piezas nuevas con
mobiliario recuperado, seleccionadas tanto por su resistencia
como por su valor tactil y visual. La zonificacion del espacio
favorece distintos usos: rincones intimos junto a los venta-
nales, bancadas que invitan a la conversacién y zonas abier-
tas para un consumo informal. Las estanterias decorativas,
las luminarias suspendidas y los acabados naturales aportan
una personalidad propia que se integra con la narrativa global
del Parador.

La terraza exterior, contigua al restaurante, extiende la expe-
riencia gastronomica al aire libre en los meses templados. El
mobiliario resistente a la intemperie, la vegetacion autéctona
y las vistas abiertas convierten este espacio en un escenario
privilegiado para contemplar el paisaje o disfrutar de eventos
al aire libre.

Ademas, los salones multiusos estan pensados para acoger
encuentros culturales, jornadas formativas o eventos institu-
cionales. El disefio, neutro en lo cromatico pero rico en mati-
ces materiales, permite una adaptacion versatil a diferentes
configuraciones sin perder identidad. La acustica controlada
y el mobiliario funcional completan una propuesta pensada
para la vida activa del edificio.

Incluso los pasillos, vestibulos y zonas de distribucion han
sido tratados como parte integral de la experiencia. Las tex-
turas murales, la moqueta, los detalles de sefalética y los
elementos artisticos contribuyen a crear un relato espacial
fluido, donde cada transicion ha sido cuidadosamente dise-
flada para mantener la coherencia sensorial.
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Uno de los grandes activos del Parador es su zona wellness,
concebida como un santuario de bienestar integrado en el
entorno. Con vistas al exterior, el spa ofrece cabinas de ma-
saje, zona humeda, areas de relax y una terraza desde la que
prolongar la experiencia al aire libre. La seleccion de mate-
riales refuerza la vocacion de serenidad: piedras naturales,
maderas tratadas, textiles suaves y una iluminacion calida
que evita el artificio. Aqui, el bienestar se entiende como una
experiencia consciente, que conecta al huésped consigo mis-
mo y con el paisaje.

Todo el proyecto responde a una logica de disefio sensorial y
emocional, basada en la honestidad material y en el arraigo
local. La seleccién de materiales no obedece Unicamente a
criterios técnicos, sino también a su capacidad para evocar
una historia: la rugosidad de una piedra sin pulir, el peso de
una manilla de metal, el reflejo atenuado de una luminaria.
Cada decision suma en la construccion de una atmdsfera que
no solo acoge, sino que emociona.

A Foto: Parador de Molina de Aragon
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A Foto: Parador de Molina de Aragon

¢Cual fue el mayor reto al enfrentarse al disefio interior de
un edificio con tanta carga histérica y simbélica como el Pa-
rador de Molina de Aragon?

El mayor reto que nos encontramos fue tanto el propio edificio,
que es de nueva construccion, como en el contexto en el que
se inserta. Molina de Aragdn tiene una enorme carga historica,
paisajistica y cultural. La arquitectura, con su piel de acero cor-
teny sus grandes ventanales que enmarcan el paisaje, ya esta-
blece un vinculo muy potente con el lugar. Nuestro trabajo fue
lograr que el interiorismo reforzara ese didlogo sin competir ni
desentonar, y que aportara calidez y confort desde una mirada
contemporanea y respetuosa.

Crear un espacio atemporal, que no se impusiera, sino que dia-
logara con la arquitectura y con el territorio de manera sutil y
coherente desde una mirada contemporénea.

El concepto del proyecto gira en torno a una reinterpre-
tacion poética del territorio. ¢Como se traduce esta
poética en decisiones concretas de disefio y seleccion de
materiales?

Parador de Molina de Aragén _PROYECTO HOTELERO

Todo parte del territorio. Molina de Aragdn tiene una geogra-
fia muy caracteristica, una paleta de colores y texturas muy
marcadas.

Desde el principio, quisimos que el interiorismo recogiera esa
esencia, no de forma literal, sino evocadora. Trabajamos con
materiales como la piedra, la madera y los textiles naturales
en tonos que remiten al paisaje de la zona con toques de color
para crear contrastes y aportar personalidad e identidad.

Las formas son sencillas, organicas, buscando transmitir se-
renidad y respeto al entorno.

En un proyecto tan integral, desde el disefio conceptual
hasta la fabricacion del mobiliario, ¢como gestionaron
la coherencia estética en todas las escalas del disefio?

La coherencia nace desde el concepto inicial y se cuida hasta
el ultimo detalle. La arquitectura, el entorno y el interiorismo
estan profundamente conectados. Disefiamos mobiliario a
medida, elegimos cuidadosamente los materiales y contro-
lamos la paleta cromatica, que en su base recoge los matices

HOSTELPRO 17
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ATMOSFERAS QUE EVOCAN EL TERRITORIO
SINRECURRIR A LO OBVIO

del paisaje y del acero corten del edificio. Los toques de color
puntuales en textiles o elementos decorativos se introducen
de forma estratégica, para aportar dinamismo sin romper la
unidad estética.

¢Qué papel jugaron los artesanos y proveedores locales en
el desarrollo del proyecto? ¢Se buscé conscientemente una
produccion de proximidad?

Totalmente. Para nosotros, la produccién de proximidad no
es solo una cuestion de sostenibilidad, sino de identidad.
Involucramos a artesanos y talleres locales desde el inicio,
porque son quienes mejor entienden los materiales y las
técnicas tradicionales de la zona empleando un lenguaje
contemporaneo. Esto no solo aporta autenticidad al pro-
yecto, sino que genera un vinculo real con la comunidad.

Uno de los logros mas destacados del interiorismo es su ca-
pacidad de generar atmdsferas que dialogan con el paisaje.
¢Como lograron que el huésped sintiera esa conexion con el
entorno sin recurrir a lo obvio?

v
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Evitamos los tépicos y los recursos decorativos evidentes. La
conexion con el paisaje la trabajamos a través de los mate-
riales, los tonos, la luz y la escala de los espacios. Queriamos
que el huésped sintiera el territorio de forma natural, casi sin
darse cuenta, a través de los suelos de piedra, los textiles en
tonos terrosos, las maderas calidas... Todo remite al entorno
sin necesidad de ser explicito.

El diseno del wellness y de las habitaciones sugiere una ex-
periencia sensorial muy cuidada. ;Qué importancia tiene el
bienestar emocional y fisico del usuario en sus proyectos?

En CIDON defendemos que el wellness no es simplemente
la ausencia de molestias, sino una experiencia con sentido,
que conecta al usuario con su entorno, consigo mismo y
con una sensacion de armonia integral. Por eso, el bienes-
tar emocional y fisico del huésped es un eje fundamental
en todos nuestros proyectos.

En el Parador de Molina de Aragon, esto se traduce en un
diseno que apela a lo sensorial desde la sutileza: mate-
riales nobles, texturas calidas, iluminacion envolvente y
una paleta cromatica que dialoga con el paisaje. Cada ele-
mento fue pensado para crear una atmdsfera de refugio y
serenidad, en la que el visitante no solo descanse, sino que
sienta que ese descanso tiene sentido.

El disefio se convierte asi en una herramienta para cuidar
de las personas en un nivel méas profundo. No buscamos
solo funcionalidad o belleza, sino facilitar espacios que
promuevan el equilibrio interior y una conexion mas cons-
ciente con la experiencia del viaje.

¢Podrian contarnos mas sobre la integracion de piezas re-
cuperadas e histdricas en algunos espacios? ;Cémo se se-
leccionaron y restauraron?

La integracién de piezas recuperadas es un trabajo que ha-
cemos de la mano con Paradores y la verdad nos encanta.
No queriamos sobrecargar los espacios, pero si que ciertos
elementos aportaran memoria y autenticidad. Se realizd un
trabajo de seleccién minucioso, para identificar piezas an-
tiguas que tuvieran sentido dentro del nuevo discurso. La
restauracién se hizo con maximo respeto, manteniendo el
caracter original y buscando que estas piezas convivan de
forma natural con el disefio contemporaneo.

| Foto: Parador de Molina de Aragodn
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“Cada decision suma enla
construcciéon de una atmésfe-
ra que no solo acoge, sino que
emociona’

El proyecto apuesta por materiales nobles y soluciones
duraderas. ¢Como influye la sostenibilidad y la perma-
nencia en su filosofia de disefio?

Es un principio fundamental en todos nuestros proyectos.
Apostamos por materiales que envejecen bien, que no
pasan de moda y que son respetuosos con el entorno. La
sostenibilidad no es solo ecoldgica, también es cultural:
usar materiales nobles, textiles ecolégicos y reciclados,
trabajar con artesanos locales, crear un interiorismo res-
ponsable que no solo se vea bonito al terminar, sino que
siga funcionando y manteniendo su esencia con el paso del
tiempo.
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En las zonas comunes, como el restaurante o la cafeteria, se
percibe una gran versatilidad de uso sin perder identidad.
¢Como se aborda esta flexibilidad desde el interiorismo?

Disefiamos las zonas comunes pensando en su uso dina-
mico, en que puedan acoger distintos momentos del dia y
distintas actividades, pero siempre manteniendo un mismo
lenguaje estético. La versatilidad se consigue a través de
mobiliario flexible, una iluminacién adaptable y una distri-
bucién cuidada.

Todo eso se hace sin romper el discurso estético, de modo
que, sea cual sea el uso, el espacio sigue transmitiendo la
misma identidad.

Después de finalizar un proyecto tan cargado de identidad
como este, ¢qué aprendizajes se llevan para futuros encar-
gos? ¢Ha cambiado en algo su forma de mirar el territorio
o el disefo?



Parador de Molina de Aragén _PROYECTO HOTELERO

LA LUZ COMO
RECURSO
ARQUITECTONICO Y
-MOCIONAL

Sin duda. Este proyecto nos ha reafirmado en la importancia
de escuchar al lugar, de entender su identidad antes de pro-
yectar. El diseno debe partir siempre del respeto al territorio
y a su gente. Nos llevamos la certeza de que lo contempo-
raneo y lo tradicional no son opuestos, sino que se pueden
complementar de forma natural, y que los materiales nobles
y el trabajo bien hecho siempre trascienden las modas..

A Foto: Parador de Molina de Aragdn
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SOLUCIONES Y
TENDENCIAS EN
EQUIPAMIENTO
DE BANO

DEL ESPACIO FUNCIONAL A
LA EXPERIENCIA SENSORIAL

El bano se ha convertido en el protagonista inesperado de la experiencia ho-
telera. Mas alla de la comodidad, los hoteles apuestan por disefio, tecnologia y
bienestar, transformando esta estancia en un espacio que impresiona, relaja y
conecta con el huésped.

> Foto: Kaldewei
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UN BANO BIEN
DISENADO
COMUNICA LUJO,
CUIDADO Y
ATENCION AL
DETALLE

v Foto: Vayoil Textil
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Més alla de la cama cémoda o el desayuno variado, los hote-
les han descubierto que uno de los espacios con mayor poder
de seduccion es, precisamente, el bafio. Convertido en un re-
fugio de bienestar, disefio y sensaciones, este ambiente ya no
es solo un lugar funcional, sino un factor decisivo que marca
la diferencia en la experiencia del huésped y en la imagen del
propio establecimiento.

En este aspecto, Arturo Hernandez, director general de Vayoil
Textil, observa que el bano es un espacio esencial en cual-
quier vivienda y esta importancia se traslada también al sec-
tor contract. En los ultimos afios, “hemos visto una creciente
tendencia en el &mbito de la decoracion: transformar el bafio
en un entorno que no solo cumpla una funcion practica, sino
que ademas aporte un valor estético y ofrezca una experien-
cia de confort y bienestar”.

Igualmente, desde ramonsoler, su director general, Jordi
Soler detalla que el huésped actual valora cada detalle. “Ya
no se trata solo de estética, sino de cdémo los materiales, la
iluminacion, el confort y la funcionalidad elevan la percep-
cion general del hotel. Un bafio bien disefiado comunica lujo,
cuidado y atencion por el detalle; es un reflejo directo de la
identidad del establecimiento”.

En este sentido, Alfredo Cabezas, director de marketing y
comunicacién de Geberit Iberia, observa que en la Ultima
década los bafos han ido ganando en relevancia en los ho-
teles y, de hecho, se han convertido en lugares que generan
expectativa: esperamos encontrar en el hotel el bafo que
querriamos tener en casa pero que, por presupuesto o por
imposibilidad de enfrentarse a un proceso de reforma, no lo
tenemos... “Cuando entramos en la habitacion del hotel casi
de inmediato vamos a ver como es el bafo. Los interioristas
lo saben y, cada vez mas, incorporan en los bafos innovado-
res detalles para sorprender a los futuros usuarios”. De esta
manera, “los huéspedes esperan cada vez mas un momento
de asombro al entrar en su habitacion, y el cuarto de bafio
se convierte cada vez mas en un punto focal. El disefo, los
materiales y los colores influyen tanto como los elementos no
visuales, como una cuidada seleccion de fragancias. La ten-
dencia hacia el ‘bafio emocional’ responde justamente a es-
tas necesidades y transforma el bafio en un espacio en el que
el huésped debe sentirse comodo, como en un spa privado”,
analiza May Aznar, jefa de Ventas, Regional Sales Manager
Spain de ADA Cosmetics.

Por otro lado, “el auge del ‘well-being tourism’ y la facilidad
con la que un buen bafio se comparte en redes sociales han
convertido a esta estancia en un potente activador de marca
para el hotel”, explica Diego Suarez, responsable de comuni-
cacion y marketing de Sanycces. “Los viajeros valoran cada
vez mas la comodidad, la higiene, la estética y la tecnologia
en el bafo, lo que convierte este espacio en un potente ele-
mento de diferenciacion frente a la competencia”, aflade Ma-
nel Lépez, Leader Proyectos Espafa, LIXIL (GROHE)
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De esta manera, se puede decir que el espacio de bano ha
dejado de ser un espacio meramente funcional para conver-
tirse en una extension del lenguaje del disefo interior del
hotel. “Se busca continuidad estética, integracion con el dor-
mitorio, y experiencias mas sensoriales y personalizadas que
potencien el confort del huésped”, analizan desde ROCA. A lo
que Eduardo Lépez, CEO de Bathco, afade que se ha pasado
de bafnos mas estandarizados a espacios personalizados que
responden a la identidad del hotel. “El bano se integra cada
vez mas en la habitacién como un elemento arquitectonico y
no como un espacio secundario”.

Con esta misma idea, Francesc Vila, CCO — Chief Commercial
Officer de Standard Hidraulica — griferia clever, indica que el
concepto de bafio en el ambito hotelero ha experimentado
una transformacion significativa, pasando de ser un espacio
funcional y cerrado a convertirse en un elemento central de
disefo, experiencia y bienestar. “Esta evolucién estd marca-
da por varias tendencias clave, que van desde una integra-
cién arquitectdnica y visual, pasando por un disefio de autor
personalizado, hasta un desarrollo de nuevas tecnologias y
confort inteligente”. “Ha evolucionado de un espacio utilita-
rio y estandarizado a uno personalizado, abierto e integrado
en el disefo de la habitacidn. Se prioriza la experiencia sen-
sorial (texturas, iluminacion, tecnologia) y se concibe como
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una extension del spa, enfocado en el confort y el relax del
huésped”, define Anna Céster, responsable de Prescripcion
de Nofer Brand Group.

Las barreras fisicas desaparecen en favor de espacios abier-
tos, donde la luz y el disefio ganan protagonismo. “La fun-
cionalidad se une al confort, dando paso a soluciones que
combinan estética y sostenibilidad. Los acabados se cuidan
al méximo y los elementos como lavabos, duchas o baferas
se convierten en piezas clave del disefo interior. Este cambio
responde a un huésped mas exigente, que busca experien-

Los hoteles han descubierto que el
bano tiene gran poder de seduccion
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cias memorables también en los detalles. La evolucion ha
sido clara: de lo préactico a lo emocional”, describe Joel Velas-
quez, Country Manager de KALDEWEI Espana.

Concepto que comparte Gemma Borrachero, directora de
marketing de Storhm Teka, quien asegura que se ha poten-
ciado su protagonismo dentro de la habitacién, pasando de
estar oculto a convertirse en un elemento arquitecténico cen-
tral, llegando incluso a convivir la zona de bafera en la pro-
pia habitacién. “Cada vez es mas comun integrar el bafio de
forma abierta en la habitacion, mediante paredes de cristal o
transiciones amplias. Asi, se convierte en un elemento clave
deldisefointerior. Incluso los detalles, como los dispensado-
res de cosméticos de alta calidad y disefio elegante, se pre-
sentan de forma mas intencionada y contribuyen al impacto
general”, afade May Aznar.

En resumen, “hoy los bafios se abren a la habitacion, juegan
con la luz natural, se integran con el disefo interior y apues-
tan por equipamiento de alto nivel. En muchos casos, son el
detalle ‘wow’ que sorprende y se recuerda”, concreta Sonia
Ramirez Dominguez, responsable de Marketing y Comunica-
cién de Duravit.

LOS HUESPEDES
BUSCAN ASOMBRO
AL ENTRAR AL BANO

Equipamiento esencial

En la actualidad, se observa que la tendencia en el sector ho-
telero va claramente hacia soluciones que combinan diseno,
funcionalidad y sostenibilidad.

En este sentido, Fernando Navas, gerente de DUPLACH, espe-
cifica que los platos de ducha extrafinos, antideslizantes y de
facil limpieza son muy demandados por su estética moderna
y seguridad. Mientras, “en muebles de bafo, se priorizan los
disefos suspendidos, con acabados resistentes a la hume-
dady gran capacidad de almacenaje sin perder elegancia. Las
columnas de ducha multifuncion, con efecto lluvia y sistemas
de ahorro de agua, aportan valor afiadido al bafo del hotel”.

En cuanto a mamparas, especifica que la tendencia es ha-
cia perfiles minimalistas y cristales con tratamientos anti-cal,
que facilitan el mantenimiento. Y, en accesorios de almace-
naje, “los hoteles buscan soluciones practicas e integradas
que optimicen el espacio sin sobrecargar el disefio. En defi-
nitiva, los hoteles buscan equipamiento que mejore la expe-
riencia del huésped, pero que también sea duradero, estético
y facil de mantener”.

Por otro lado, “en este sector marcan tendencia la griferia
termostatica, los sistemas empotrados, las duchas efecto
lluvia y los acabados en negro mate o laton cepillado. Tam-
bién estan en auge los inodoros suspendidos y el mobiliario
minimalista con almacenaje funcional”, afade Ignasi Nuet,
responsable de Marketing y Comunicacion de GENEBRE.
“Destacan los lavabos con materiales mas alla de la porcela-
na, los inodoros compactos y faciles de mantener, y cualquier

Foto: Resuinsa
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solucién suspendida ya que aportan ligereza visual y facilitan
la limpieza. Todo ello con un denominador comun: funcionali-
dad, resistencia y estética coherente con el proyecto”, amplia
Eduardo Lépez.

Estéa claro que se busca aportar continuidad visual combinan-
do los acabados de la griferia, duchas, mamparas y acceso-
rios, entre otros. De esta manera, “se crea una estética distin-
tiva y atractiva visualmente para el huésped. La expresividad
através del color es una de las grandes tendencias en el dise-
fo de espacios de bafo en hoteles”, determinan desde ROCA.

Més alla del disefio o la innovacion, los hoteles necesitan
equipamiento que resista el uso continuado y facilite la ope-
rativa diaria. Por ello, “se priorizan soluciones robustas, con
bajo mantenimiento y que respondan a las exigencias reales
del entorno hotelero: limpieza constante, multiples usos dia-
rios y perfiles de usuario muy diversos”, explica Ion Esandi,
CEO de Valiryo Technologies.

Ademaés, afade que la seguridad también es un aspecto
fundamental. “Los establecimientos buscan incorporar ele-
mentos que garanticen una experiencia comoda y sin riesgos
para todo tipo de huéspedes, desde personas mayores hasta
clientes con movilidad reducida. En ese sentido, el equipa-
miento debe ser intuitivo, accesible y adaptable”.

Asi pues, las soluciones en equipamiento de bafo que mar-
can tendencia en los hoteles reflejan una combinacion de
tecnologia, disefo, sostenibilidad y bienestar. Como se ha
visto, “estas innovaciones no solo buscan funcionalidad,
sino también elevar la experiencia del huésped vy alinearse
con las nuevas expectativas del mercado. En resumen, las
tendencias actuales en equipamiento de bafo para hoteles
combinan lujo discreto, eficiencia tecnoldgica y responsabi-
lidad ambiental, con una clara orientacién hacia el bienestar
sensorial y emocional del huésped”, describe Francesc Vila.

Por otro lado, también hay que tener presente que “los res-
ponsables de producto del sector hotelero buscan productos
robustos, faciles de mantener, seguros y que resistan un uso
intensivo. La instalacién sencilla, el disefio intuitivo y el cum-
plimiento de normativas de accesibilidad también son clave”,
define Ignasi Nuet. “Se prefieren materiales duraderos como
porcelana vitrificada o solid surface, griferias termostaticas,
suelos antideslizantes y lavabos amplios. También se prioriza
la accesibilidad con platos de ducha a ras de suelo y barras
de apoyo. Sistemas de bajo consumo y tecnologia touchless
aportan eficiencia e higiene. Todo ello garantiza una expe-
riencia funcional, segura y con menos mantenimiento a lo
largo del tiempo”, afade Alvaro Garcfa Pérez-Reus, Area Ma-
nager de Grupo Presto Ibérica.

Igualmente, Félix Marti, director general de Resuinsa, expone
que los hoteles exigen equipamiento que no falle ni un ins-
tante, capaz de soportar el desgaste constante sin sacrificar
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HOY LOS BANOS
SEINTEGRAN CON
FL DISENO DE LA
HABITACION

estilo ni confort. “En textiles, esto significa apostar por cali-
dad y durabilidad certificadas, con materiales resistentes a
lavados industriales, faciles de mantener y que garantizan la
seguridad y bienestar del huésped, todo ello con un compro-
miso claro hacia la sostenibilidad”.

Ademas, “cuantas menos cosas toque el cliente, mas seguro
es ese bano para el usuario y mas facil resulta que el equi-
pamiento del hotel se mantenga en perfectas condiciones
durante mucho tiempo. Por este motivo muchos hoteles op-
tan por cisternas empotradas con pulsadores de descarga sin
contacto, asi como por grifos electrénicos que se activan por
deteccion del usuario”, anade Alfredo Cabezas.
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Tecnologia

El bafo hotelero ya no es solo un espacio de disefno y con-
fort, también se ha convertido en un escaparate de innova-
cion. La tecnologia ha irrumpido para redefinir la experiencia
del huésped: desde sistemas que regulan automaticamente
la temperatura y la iluminacién, hasta griferias y sanitarios
touchless que aportan higiene y eficiencia. Un conjunto de
soluciones que transforma la rutina diaria en un gesto de co-
modidad, sostenibilidad y sofisticacion.

En este sentido, la tecnologia juega un papel transformador
en la evolucion del bafio hotelero, convirtiendo lo que antes
era un espacio meramente funcional en una auténtica expe-
riencia sensorial y personalizada. “Los huéspedes actuales
buscan confort, sostenibilidad y facilidad de uso, y es precisa-
mente aqui donde la tecnologia marca la diferencia”, explican
desde ramonsoler. A lo que desde Grupo Presto Ibérica afia-
den que la tecnologia transforma el bafio en un espacio mas
inteligente, eficiente e higiénico. “Soluciones como griferias,
inodoros y dispensadores touchless mejoran la experiencia
y la percepcién de limpieza. Sistemas de control de tempe-
ratura en suelos o duchas, iluminacién regulable y espejos
inteligentes permiten adaptar el entorno a cada usuario. Ade-
mas, la gestién centralizada desde apps ayuda a optimizar re-
cursos energéticos y a modernizar la propuesta del hotel”. En
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este sentido, desde Kaldewei también comentan que los sis-
temas touchless reducen el contacto fisico y mejoran la per-
cepcion de limpieza, mientras que el control inteligente de
temperatura y luz permite personalizar la experiencia. Ade-
mas, “las soluciones conectadas facilitan el mantenimiento
y el control de consumos por parte del hotel. La clave es que
esta tecnologia se integre de forma intuitiva y no invasiva. Un
bafio inteligente también contribuye a los objetivos de soste-
nibilidad y optimizacién operativa”.

De igual manera, desde Standard Hidraulica — griferia clever
aseguran que la tecnologia desempena un papel fundamen-
tal en la evolucién del bafio hotelero moderno, al convertirlo
en un espacio inteligente, eficiente, higiénico y centrado en la
experiencia del huésped. “No se trata solo de afadir disposi-
tivos, sino de crear un entorno mas comodo, personalizado,
sostenible y sorprendente. Sin entrar al detalle, estarlamos
hablando de conceptos como control de temperatura y flujo
de agua, automatizacion, iluminacién ambiental y funcional,
soluciones ‘touchless’, domética, eficiencia energética y sos-
tenibilidad”.

Esta claro que, tal y como indica Pascal Guillén, director de
Marketing de BOET, la tecnologia permite ofrecer una ex-
periencia mas intuitiva, segura y eficiente. “Desde controles
touchless que mejoran la higiene hasta sistemas de regula-
cién de temperatura con bloqueo de seguridad, pasando por
sensores de presenciay ahorro inteligente de agua”.

Por todo lo anterior, la tecnologia en el equipamiento de bafo
es fundamental. “No solo para la experiencia del huésped
(control digital de temperatura, iluminacién cromatica, audio
integrado), sino también para la operacion del hotel: sistemas
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touchless por higiene y seguridad, y griferia inteligente para
una gestion eficiente y cuantificable del consumo de agua”,
define Toni Reyes, director comercial de Novellini Iberia.

Como hemos observado, a corto-medio plazo vamos a vivir
una realidad cada vez mas tecnoldgica, “tanto en los bafios
como fuera de ellos y sera habitual -no excepcional como lo
es ahora- que nuestra sola presencia o el acercamiento de
nuestra mano a un sensor abra una puerta, suba la tapa del
WC, descargue el agua de la cisterna del inodoro o active el
agua de un grifo. También el uso del propio mévil para mane-
jar elementos como el smart toilet del bafio de una habitacion
de hotel, por ejemplo, esta jugando un papel importante en la
evolucion de los bafios”, determinan desde Geberit.

No obstante, la tecnologia debe estar al servicio de las per-
sonas, no imponerse. “Los huéspedes buscan confort, no
complicaciones. Los residuos electrénicos, los sistemas de
control excesivamente complejos o los sensores automaticos
que recuerdan a bafos publicos no tienen cabida en una ha-
bitacién de hotel. El cuarto de bafo debe ser un espacio de
retiro, no una selva de alta tecnologia”, concluyen desde ADA
Cosmetics.

v Foto: Duplach
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Foto: Feliu Boet

Accesibilidad

Como hemos visto a lo largo del reportaje, en el sector hotele-
ro, el disefo del bafio va mucho mas allé de la funcionalidad:
es un elemento clave de la experiencia del huésped. Incorpo-
rar criterios de accesibilidad no solo garantiza seguridad y co-
modidad para personas con movilidad reducida o necesida-
des especiales, sino que también eleva la calidad del servicio
y la percepcién del establecimiento. Hoy, un bafio pensado
para distintos perfiles de cliente refleja atencién al detalle,
inclusion y modernidad, convirtiéndose en un factor diferen-
ciador que puede marcar la diferencia en la satisfaccion del
huésped y en la reputacién del hotel.

En una sociedad que envejece, “la accesibilidad se convierte
en un requisito fundamental para una hoteleria orientada al
futuro. El confort no debe ser un privilegio. Los hoteles que
ya hoy apuestan por banos funcionales y con pocas barreras
aseguran manana la fidelidad de un grupo objetivo en cre-
cimiento, y demuestran al mismo tiempo responsabilidad
social”, especifica May Aznar. “Los hoteles deben ser inclu-
sivos, y eso empieza por el bano. Disefnar con accesibilidad
no implica renunciar al disefio”, expone Ignasi Nuet. Y, en
este punto, Gemma Borrachero detalla que un hotel inclu-
sivo debe ofrecer banos adaptados sin renunciar al diseno.
“Equipamientos accesibles, cdmodos y visualmente integra-
dos permiten atender a personas con movilidad reducida o
mayores, sin estigmatizar el espacio”. “Es crucial y ha dejado
de ser un nicho para convertirse en un estandar de disefo in-
clusivoy de calidad. Se traduce en soluciones como los platos
de ducha a ras de suelo (sin barreras), asideros de seguridad
integrados con el disefio y duchas abiertas”, determina Toni
Reyes. Conceptos que también comparte Fernando Navas,
quienes explican el uso de platos de ducha extraplanos a ras
de suelo o con rampas de accesibilidad, mamparas sin perfi-
lerfa inferior y muebles de apertura frontal con gufas autofre-
no permiten crear bafios cémodos y seguros para personas
mayores, con movilidad reducida o familias con nifios. A lo
que Alvaro Garcia Pérez-Reus explica que incluir duchas a ras
de suelo, griferias gerontoldgicas, barras de apoyo, lavabos e
inodoros a la altura adecuada y espacios amplios garantiza el
confort de personas con movilidad reducida, adultos mayores
y familias. “Ademas de cumplir con normativas, esto refuerza
el compromiso del hotel con la diversidad y amplia su atracti-
vo para distintos publicos”.

En definitiva, “no se trata solo de cumplir normativa, sino de
ofrecer un espacio cémodo y seguro para todos los perfiles
de usuario. Un hotel accesible es un hotel mas inclusivo y, por
tanto, mas competitivo”, determina Eduardo Lépez.



EJRESUINSA

HOTEL LINEN EXPERIENCES

RESUINSA: DE UN TALLER FAMILIAR EN VALENCIA A VESTIR HOTELES EN MAS

DE 140 PAISES

Resuinsa, la empresa valenciana que inicio su trayectoria con unas maquinas de tejer en Montaverner (Valencia), esta a punto
de alcanzar medio siglo de historia marcada por la innovacion, la tradicion y la sostenibilidad

Fundada oficialmente en 1976, aunque con raices empresaria-
les que se remontan a 1926 a través del grupo al que pertenece
(Resuinsa Group), la compafifa se ha consolidado como refe-
rente global en el sector textil hostelero, exportando cerca del
45 % de su produccién a mas de 140 paises en todo el mundo.
Desde sus humildes origenes, cuando Mateo Marti, tras afios
de aprendizaje en una tienda textil de Barcelona, decidid iniciar
su propio proyecto trayendo consigo sus primeras maquinas
de tejer, Resuinsa se ha especializado en la creacion de textiles
técnicos y duraderos, adaptados a las necesidades especificas
de la hosteleria, hospitales y residencias.

Ese espiritu emprendedor sigue marcando el ADN de la em-
presa. Félix Marti, actual director general y tercera generacion
familiar, recuerda: “Mi abuelo comenzo desde cero, con mucho
esfuerzo y vision de futuro”. Desde que asumio la direccién en
1996, ha impulsado la evolucion de la empresa, combinando
la tradicion artesanal con tecnologias punteras para ofrecer
productos de maxima calidad y fiabilidad.Con sede central en
Alboraya (Valencia), un centro logistico en Annay presencia di-
recta en América, Africa y Asia, Resuinsa cuenta con un equipo
de cerca de 100 profesionales y ha cerrado 2024 con una fac-
turaciéon de 46 millones de euros, consolidando un crecimiento
sostenido del 10 %. Estados Unidos, Panama y varios paises
europeos se posicionan como sus mercados mas destacados,
reflejo de su solidez y proyeccion internacional.

EL SALTO INTERNACIONAL QUE LO CAMBIO TODO

Durante décadas, Resuinsa fue una empresa principalmente
nacional, pero en el verano del afio 2000 su rumbo cambié.
Félix rememora: “Disfrutaba de un dia de playa cuando recibi
la llamada de una cadena hotelera con un pedido grande. Bus-
qué un boligrafo y una servilleta, y empecé a apuntar: miles de
toallas, sdbanas y mas. Cuando pregunté donde enviarlo, me
sorprendid la respuesta: ‘A Puerto Colén, Panama’.

www.resuinsa.com
resuinsa@resuinsa.com
963916805

Sin experiencia en exportacion, fabricaron y enviaron el pedido,
aprendiendo a operar en Panama, su primer mercado fuera de
Espana. Esta experiencia fue el punto de partida de una estra-
tegiainternacional que hoy lleva Resuinsa a hoteles y resorts de
todo el mundo.

INNOVACION Y SOSTENIBILIDAD COMO PILARES

La expansion internacional de Resuinsa ha ido de la mano con
una apuesta constante por la innovacion tecnoldgica. Fue pio-
nera en incorporar tecnologia RFID para controlar la trazabili-
dad de sus textiles, una herramienta clave para que los hoteles
gestionen mejor sus recursos, reduzcan pérdidas y minimicen
el impacto ambiental, sefala el director general. Ademas, la
empresa impulsa proyectos de reciclaje textil, como el piloto
desarrollado en Canarias para recuperar y reutilizar fibras pro-
venientes de textiles hoteleros, avanzando hacia una economia
circular en el sector.

MIRANDO AL FUTURO

Resuinsa avanza con paso firme hacia el futuro, apostando
por una evolucién del negocio alineada con sus valores. Entre
sus nuevos proyectos destaca una linea dirigida al cliente final,
pensada paratrasladaral hogar el conforty el disefio de los me-
jores hoteles. Bajo el lema “Tu casa, tu hotel”, Resuinsa acerca
su experiencia del sector profesional al entorno doméstico.

“El mayor reto esta en superarnos cada dia”, afirma Félix Marti.
“No se trata solo de competir. Queremos seguir siendo fieles a
lo que somos: una empresa familiar con vocacion internacional,
gue innova con sentido y actua con coherencia”

De cara a 2026, afho en que la empresa celebrara su 50 ani-
versario y el grupo empresarial cumplird un siglo, Resuinsa re-
afirma su compromiso con una hostelerfa de alto nivel, donde
cada detalle importa. Desde sus raices valencianas, continta
proyectando su saber hacer hacia un horizonte global.


https://resuinsa.com/
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REPORTAIJE

PAVIMENTOS Y
REVESTIMIENTOS

DISENO VY
FUNCIONALIDAD

La eleccion de materiales para suelos y paredes en hoteles va mucho
mas alla de la estética. Cada decision afecta la durabilidad, seguridad,
confort acustico y operatividad de los espacios, ademas de reflejar la
identidad del establecimiento y mejorar la experiencia del huésped en

habitaciones y zonas comunes.

< Foto: Gerflor
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REPORTAIJE_ Pavimentos y revestimientos

La eleccidén de pavimentos y revestimientos en un hotel va
mucho mas alla de una cuestion estética: implica tomar deci-
siones estratégicas que impactan en la experiencia del hués-
ped, la durabilidad de los espacios y la operatividad diaria
del establecimiento. Estos materiales deben conjugar disefio
y funcionalidad, adaptandose a las exigencias de cada zona
-desde el lobby hasta las habitaciones o &reas de alto transi-
to-, al mismo tiempo que transmiten la identidad de la marca
hotelera.

En este sentido, en el sector hotelero, los pavimentos y re-
vestimientos son mucho mas que un elemento constructivo:
son parte esencial de la experiencia del cliente. Por ello, Sara
Guzman, directora de Marketing de Hisbalit, detalla que, a la
hora de elegirlos, es clave encontrar el equilibrio entre esté-
tica, durabilidad y funcionalidad. “La resistencia al transito, la
facilidad de mantenimiento, la seguridad (especialmente en
zonas humedas o exteriores), y la integracion con el concep-

to de disefo del hotel son criterios imprescindibles. Ademas,
cada vez se valora méas el uso de materiales artesanales y
sostenibles que aporten textura, caracter y una personalidad
Unica al espacio”.

Junto a esto, desde Alfombras VEOVEO, su CEO, Cristina Ma-
cia Candela explica que en la hoteleria, el pavimento y los re-
vestimientos cumplen una doble funcién: deben ser practicos
y resistentes, pero también formar parte del lenguaje estético
del espacio. “Son superficies que hablan de la identidad del
hotel y de la calidad de la experiencia que se desea ofrecer
al huésped”. A la hora de elegir pavimentos y revestimientos
para un hotel, lo fundamental es encontrar un equilibrio entre
disefoy funcionalidad. El disefio es la primera impresién que
tiene el cliente, refleja la identidad y valores de la marca, y es
la base para crear ambientes que conecten emocionalmente
con los huéspedes. Pero no podemos olvidar que estos mate-
riales tienen que funcionar en el dia a dia: deben ser seguros,
resistentes al desgaste, cémodos al pisar y ayudar a controlar
el ruido. En definitiva, deben aportar belleza sin sacrificar du-
rabilidad ni confort.

En este aspecto, José Manuel Suéarez, director general de
GERFLOR IBERIA, observa que es crucial que los materiales
contribuyan a crear una experiencia estética coherente con
la identidad del establecimiento, transmitiendo confort, ele-
ganciay calidad en cada espacio, desde el lobby hasta las ha-
bitaciones y areas comunes. Por otro lado, “la funcionalidad
es indispensable: los revestimientos deben ser duraderos,
faciles de mantener, resistentes al desgaste, antideslizantes
y con propiedades acusticas que favorezcan el confort de los
huéspedes. Ademas, la instalacion rapida y la sostenibilidad
de los materiales son factores cada vez méas valorados en el
sector hotelero”.

CADA ESPACIO
REQUIERE UN
MATERIAL
FSPECIFICO
SEGUN SU USO

‘ Foto: Porcelanosa
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REPORTAIJE_ Pavimentos y revestimientos

Foto: Gresmanc Group

De este modo, los factores clave que hay que tener en cuenta
a la hora de elegir un pavimento o un revestimiento para un
hotel:

Identidad: “imagen del hotel y el perfil publico al que va di-
rigido. Indispensable para saber qué y cémo disefar un pro-
yecto”, analiza Silvia Telleria Ramsden, Gerente de BRIKTE.

Espacio: “la eleccion del pavimento debe adaptarse al lugary
al uso que se le va a dar. Por ejemplo, los pasillos y zonas de
alto trafico como la entrada requieren de materiales durade-
ros y resistentes al desgaste, mientras que los banos y spas
pueden beneficiarse de opciones impermeables y antidesli-
zantes”, describen desde BRIKTE.

Durabilidad y resistencia: “un buen pavimento para hoteles
debe ser resistente al trafico constante, al peso de muebles 'y
equiposy a posibles derrames 0 manchas con el fin de garan-
tizar una larga vida Util del suelo”, continta exponiendo Silvia
Telleria Ramsden.

Facilidad de limpieza y mantenimiento: “los hoteles necesi-
tan suelos que sean faciles de limpiar y mantener”, exponen
desde BRIKTE. Algo que, tal y como indica Jacobo Arola Ome-
des, Iberian Marketing Coordinator de Forbo Pavimentos, es
vital para garantizar higiene y eficiencia operativa, sobre todo
en habitaciones, banos y cocinas.

Disefo: “el pavimento juega un papel importante en la ima-
gen y el ambiente del hotel. Se debe elegir un material que
se integre con la decoracion y el estilo del establecimiento,
contribuyendo a crear una atmésfera atractiva y acogedora”,
define la gerente de BRIKTE.

Aislamiento acustico: “en hoteles, el confort acustico es cla-
ve. Los materiales deben minimizar el ruido, sobre todo en
pisos de habitaciones y pasillos”, explican desde Forbo.

Confort y seguridad: “la comodidad de los huéspedes es pri-
mordial. Los suelos deben ser agradables al caminar, libres
de sustancias téxicas y antideslizantes para prevenir acciden-
tes”, detalla Silvia Telleria Ramsden.

Comportamiento al fuego: “deben cumplir normas de segu-

ridad contra incendios, especialmente en zonas comunes y
salidas de emergencia”, afaden desde Forbo.
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Presupuesto y rentabilidad: “deben de tener una buena re-
lacion calidad-precio y una larga vida Gtil”, explican desde
BRIKTE.

Facilidad de instalacion / reposicién: Jacobo Arola Omedes
considera que es ideal que el pavimento permita mante-
nimiento o cambio sin interrumpir operaciones por largo
tiempo.

Con todo, se observa que la situacion actual del sector de
pavimentos y revestimientos en la industria hotelera ha ex-
perimentado cambios significativos en los Ultimos afios. “La
tendencia actual se inclina hacia la busqueda de materiales
duraderos, estéticamente atractivos y sostenibles que ofrez-
can una experiencia Unica a los huéspedes”, explican desde
EGGER. A lo que desde el Departamento de Hoteles y Resorts
de Porcelanosa Grupo afiaden que la eleccidon de pavimentos
y revestimientos en hoteles debe equilibrar criterios estéticos
(formato, color, acabado...) que definen la identidad visual,
con criterios técnicos obligatorios (resistencia, antidesliza-
miento, normativa...) seglin el uso del espacio. La durabili-
dad, seguridad y facil mantenimiento son esenciales, espe-
cialmente en zonas de alto transito.



Todo lo gue necesitas,
en un solo lugar

Habita
360

Creemos en el poder del disefo para
transformar los espacios que habitamos.

Te invitamos a unir tu talento a nuestra
experiencia en un proceso colaborativo y
apasionante para inspirar y crear el
habitat del futuro.

#connectingwood

Finsa

finsa.com
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REPORTAIJE_ Pavimentos y revestimientos

Materiales y aplicaciones en distintas zonas

Cada espacio, sin duda, requiere de un pavimento y revesti-
miento especifico. Asi, por ejemplo, en zonas de alto transito
como recepciones, pasillos o areas comunes, “los pavimen-
tos deben soportar un uso intensivo sin perder calidad esté-
tica ni confort”, definen desde Alfombras VEOVEO. Por ello,
observa que se priorizan materiales que ofrezcan resistencia,
durabilidad y, al mismo tiempo, contribuyan a la experiencia
del huésped.

En su opinion, “las moquetas de alta densidad elaboradas en
telar mecéanico destacan por su gran capacidad de absorcién
acustica, su comodidad al caminar y su estabilidad visual a lo
largo del tiempo. Estas cualidades permiten crear entornos
acogedores, silenciosos y sofisticados, muy valorados en el
sector hotelero”.

Junto a ellas, también se emplean otros materiales como los
vinilicos o los porcelénicos, que aportan gran resistencia y
facilidad de limpieza. Sin embargo, “cuando se busca anadir
un plus de calidez, personalizacion y confort acustico, las al-
fombras y moquetas contintian siendo la opcién mas diferen-
ciadora”, concreta. De igual manera, desde EGGER opinan
que los pavimentos laminados siguen siendo el producto mas
solicitado en uso hotelero. “Mds aun en los Ultimos tiempos
cuando hemos implementado mejores caracteristicas de re-
sistencia a la humedad que permiten que sean instalados en
bafios y zonas con trafico y mantenimiento intenso (restau-
rantes, salas de reunion, pasillos...)”.

v Foto: Glamora
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| AELECCION DE
MATERIALES
IMPACTA EN
DURABILIDAD Y
OPERATIVIDAD

En este punto, desde Altro anaden también que los pavimen-
tos vinilicos acusticos son la opcién estrella para zonas de
alto transito en hoteles, como recepciones y pasillos. “Esto es
porque combinan perfectamente disefo y rendimiento: ofre-
cen una gran variedad de acabados que permiten adaptarlos
a cualquier estilo, desde madera hasta texturas mas moder-
nas”. Pero, segun explica, lo que realmente los hace ideales
es su resistencia a golpes, arafiazos y desgaste constante.
Ademaés, “su mantenimiento es sencillo, y su capacidad para
absorber ruidos mejora la experiencia del huésped, reducien-
do el sonido de pisadas, tacones o maletas”.

Por otro lado, desde Hisbalit concretan que las zonas comu-
nes, como pasillos y recepciones, requieren materiales de
alta resistencia al desgaste diario, que mantengan su apa-
riencia con el paso del tiempo. “Materiales como el mosaico
vitreo, que ademas permite crear composiciones personali-
zadas con gran impacto visual”.

Mientras tanto, desde Porcelanosa considera que los mate-
riales mas utilizados en pavimentos de zonas de alto transito
son los porceléanicos. “Su eleccién se debe a su durabilidad,
bajo mantenimiento, resistencia al desgaste y propiedades
antideslizantes, fundamentales para garantizar la seguridad
y funcionalidad del espacio. Ademas, estos materiales per-
miten una gran versatilidad estética, adaptandose a distintos
estilos sin renunciar a las prestaciones técnicas que exige un
entorno de uso intensivo”. En este aspecto, José Luis Jimé-
nez, director Comercial de Gresmanc Group, especifica que
el gres porcelanico y el gres extrusionado son los materiales
mas utilizados actualmente en zonas de alto transito como
recepciones, pasillos y a&reas comunes de hoteles. “Estos ma-
teriales se eligen por su capacidad para soportar el uso inten-
sivo, su resistencia al desgaste y su estética versatil. Desta-
can por ofrecer soluciones técnicas, estéticas y duraderas”.



Pavimentos y revestimientos _REPORTAIJE

Tendencias estéticas y de disefio

Al hablar de pavimentos y revestimientos en el sector hote-
lero, los acabados y texturas se han convertido en un factor
determinante para crear atmosferas Unicas. Las tendencias
actuales ya no se enfocan Unicamente en la estética, sino
también en la funcionalidad, la sostenibilidad y la experiencia
sensorial que transmiten a los huéspedes. Estas son algunas
de las principales direcciones que estan marcando el disefio
en este ambito.

En 2025, “las tendencias en pavimentos y revestimientos
para el sector estaran marcadas por la sostenibilidad, la tec-
nologia, la personalizacion y el uso de materiales con mayor
contenido bioldgico”, detalla José Manuel Suarez.

Y, ahade que una de las tendencias mas destacadas que es-
tamos observando en el sector hotelero es la busqueda de
materiales con un aspecto mas natural, que contribuyan a
crear ambientes que conecten emocionalmente con la natu-
raleza. “Esta tendencia responde a una creciente sensibilidad
hacia el bienestar fisico y mental de los usuarios, y se enmar-
ca dentro de lo que denominamos materiales saludables”.
Igualmente, Ildefonso Lecea, Marketing Manager de Tarkett,
detalla que la estética hotelera vive un momento de clara ins-

A Foto: Altro Spain Floors and Walls

Alterra ofrece la mds amplia
gama de pavimentos y
revestimientos del mercado

Desde 1972, estamos al servicio de profesionales
(arquitectos, decoradores, interioristas) y particu-
lares interesados por la calidad y los mejores
acabados de cada recubrimiento.

Nos encargamos de elegir cuidadosamente los
mejores materiales para suelo y paredes de los
fabricantes mds reconocidos a nivel nacional e
internacional.

Por ello, con Alterra, tendrd la garantia de obtener
excelentes resultados.

ALTERRA

ALFOMBRAS Y PAVIMENTOS

www.alterra.es
Penedés, 50 08820 El Prat de Llobregat
TEL. 93 2005707 info@alterra.es
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Confort acustico y bienestar

La acustica es un factor determinante en el confort de los
huéspedes vy la funcionalidad de los espacios en hoteles. La
eleccion de pavimentos y revestimientos no solo responde a
criterios estéticos, sino también a su capacidad para controlar
el ruido y mejorar la calidad sonora en habitaciones y zonas
comunes, contribuyendo a crear ambientes mas agradables
y tranquilos.“La acUstica influye significativamente en la elec-
cion de pavimentos y revestimientos tanto en habitaciones
CcomMo en zonas comunes, ya que estos materiales afectan la
propagacién, absorcién y reflexién del sonido en los espa-
cios”, analiza Silvia Telleria Ramsden, Gerente de BRIKTE.
“Un pavimento, un revestimiento... es una parte esencial de
un espacio y, como tal, condiciona el confort de los usuarios
y la acustica del espacio, factor este Ultimo decisivo a su vez
en la comodidad, confort y salubridad de los interiores de los
hoteles”, corrobora José Manuel Suéarez, director general de
GERFLOR IBERIA.

En este sentido, Ildefonso Lecea, Marketing Manager de Tar-
kett, especifica que la eleccién de suelos con bases acusticas

integradas, moquetas modulares o vinilicos acusticos permi-
ten reducir el ruido de pasos, maletas o mobiliario en movi-
miento, mejorando la tranquilidad tanto en las habitaciones
como en los pasillos.

De igual manera, Gorka Amutio, Gerente Altro Spain Floors
and Walls, explica que un buen pavimento puede reducir sig-
nificativamente el ruido de pasos, tacones o maletas, evitan-
do la sensacion de un ambiente ruidoso o incémodo. Por eso,
“materiales como el PVC vinilico acustico son ideales: ofre-
cen una buena absorcion sonora sin complicaciones en man-
tenimiento”.

A esto, Cristina Macia Candela, CEO de Alfombras VEOVEO,
anade que las alfombras y moquetas funcionan como una so-
lucion natural frente a este problema: absorben vibraciones y
reducen la propagacion del sonido tanto en zonas comunes
como en habitaciones. “Esto se traduce en pasillos més silen-
ciosos y estancias donde la calma favorece una experiencia
de mayor calidad”.

RESISTENCIA
MANTENIMIENTO Y
SEGURIDAD SON
CRITERIOS
IMPRESCINDIBLES
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piracién en la naturaleza. “Las maderas célidas de aspecto
mate, los minerales como el travertino o el terrazo reinterpre-
tado y las superficies texturizadas que aportan un caracter
tactil se imponen en las nuevas aperturas y renovaciones. A
esta tendencia se suma la combinacion de materiales: sue-
los vinilicos o porcelénicos en zonas de alto transito junto a
alfombras o0 moquetas en areas de relax, creando contrastes
que enriquecen la experiencia del huésped”.

Por otro lado, desde Porcelanosa destacan que las tenden-
cias actuales en pavimentos y revestimientos para el sector
hotelero apuestan por acabados neutros en tonos tostados,
inspirados en piedras calizas y cementos suaves. “Estas tex-
turas aportan una estética minimalista, elegante y atemporal,
que se adapta facilmente a diferentes estilos de interioris-
mo”. Mientras, desde GERFLOR IBERIA afaden que los aca-
bados que imitan la madera, la piedra, el lino..., con texturas
suaves y cdlidas, no solo aportan estética, sino que ayudan a
generar espacios mas acogedores, relajantes y equilibrados.
“Esta conexién con la naturaleza tiene un impacto positivo
demostrado en el estado de &nimo, la reduccién del estrés y
la percepcién de confort”.

Las tendencias actuales combinan lo sensorial, lo tactil y lo
personalizado. “Se imponen las texturas con volumen, los
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A Foto: Forbo Pavimentos

LA ACUSTICA INFLUYE EN HABITACIONES Y
/ONAS COMUNES

efectos artesanales y las composiciones a medida. La mezcla
de materiales en una misma estancia también esta en auge,
asf como la combinacién de colores y formas que aportan
movimiento y dinamismo”, expone Sara Guzman.

Ademas, se priorizan superficies mate, naturales o con lige-
ros relieves, que mejoran la percepcion visual del espacio
y aportan calidez. “Esta tendencia responde a la busque-
da de ambientes acogedores y sofisticados, sin renunciar a
la funcionalidad y durabilidad que requiere el uso hotelero
intensivo”.

Por ultimo, mas que una tendencia concreta, Gorka Amutio
observa que es una clara apuesta por la personalizacion.
“Cada hotel quiere transmitir su personalidad y contar una
historia Unica, por lo que necesita materiales que permitan
esa libertad creativa. Por eso, los acabados imitando mate-
riales naturales como la madera o la piedra siguen siendo
muy populares, pero también hay una demanda creciente de
texturas y disefios contemporaneos que aporten modernidad
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y frescura. La clave esta en ofrecer opciones versatiles que
se adapten a cada proyecto”. Asimismo, Cristina Macia Can-
dela destaca que avanza con fuerza la tendencia tecnoldgica,
impulsada por nuevos sistemas de fabricacion que permiten
crear disefos personalizados con un nivel de detalle dificil de
alcanzar manualmente.

En definitiva, “las tendencias actuales en pavimentos y reves-
timientos para hoteles reflejan una clara intencion de crear
espacios que combinan sofisticacion, confort y autenticidad,
sin renunciar a la resistencia y funcionalidad que requiere
este tipo de entornos”, determina José Luis Jiménez.

Avances tecnoldgicos

Los avances en materiales y tecnologia han impactado direc-
tamente en los pavimentos y revestimientos, mejorando su
resistencia, seguridad y facilidad de mantenimiento. Estos
progresos permiten que los espacios sean mas duraderos y
funcionales, al mismo tiempo que facilitan la gestion y con-
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servacion de los mismos. En este sentido, desde GERFLOR
IBERIA indican que los avances tecnoldgicos, como los siste-
mas de impresién 3D, el uso de materiales reciclados, entre
otros, estan permitiendo que los pavimentos y revestimientos
no solo sean mas eficientes y duraderos, sino también mas
sostenibles y personalizables. “La incorporacién de nuevos
materiales, tecnologias de fabricacion innovadoras y solucio-
nes inteligentes estan transformando la industria, ofreciendo
alternativas que responden a las demandas actuales de fun-
cionalidad, estética y respeto al medio ambiente”.

Junto a esto, desde Tarkett explican que actualmente con-
tamos con superficies tratadas que resisten manchas y mi-
cro-rayados, impresion digital de alta definicién que logra
acabados indistinguibles de la madera o la piedra, y sistemas
de instalacion rapida que facilitan reformas sin interrumpir la
operacion del hotel. Ademas, “la modularidad se ha converti-
do en un gran aliado, ya que permite reemplazar Unicamente
las piezas dafadas, prolongando la vida util del pavimento y
reduciendo el coste total de propiedad”.

Por otro lado, desde EGGER explican que en el mercado
emergen nuevos materiales para pavimentos y revestimien-
tos que ofrecen ventajas como resistencia, durabilidad y sos-
tenibilidad. “Entre ellos se incluyen todos los llamados ‘sue-
los hibridos’ que se componen de un nucleo (tablero) que
puede ser de diferentes materiales, donde se aplaca encima
un polimero o un vinilo como capa superior. Esta tipologia de
producto es incipiente. Como en todo el mundo que nos ro-
dea, hemos de ser innovadores y estar atentos a nuevas ne-
cesidades y servicios que se puedan cubrir”.

En lo relacionado al sector de los materiales ceramicos, des-
de Gresmanc indican que se ha experimentado importantes
avances tecnolégicos que han elevado los estandares de
durabilidad, seguridad, higiene y mantenimiento, especial-
mente relevantes en entornos hoteleros donde la exigencia
es maxima.

Estd claro que la innovacion tecnolédgica ha revoluciona-
do el sector de los pavimentos y revestimientos, aportando
soluciones que combinan estética, seguridad y facilidad de
mantenimiento. “Hoy es posible disponer de materiales dise-
fados para resistir un uso intensivo, manteniendo al mismo
tiempo un aspecto cuidado y actual”, explican desde Alfom-
bras VEOVEO. Quienes observan que uno de los avances mas
relevantes son los tratamientos ignifugos certificados, que
garantizan el cumplimiento de las normativas mas exigentes
en materia de seguridad contra incendios. “A ello se suman
acabados técnicos que facilitan la limpieza, reducen la acu-
mulacion de suciedad y prolongan la vida Gtil del producto”.

Foto: Alfombras Veo Veo
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REPORTAJE

SISTEMAS
DE HIGIENE Y
DESINFECCION

LA LIMPIEZA COMO
ESTRATEGIA DE VALOR

La limpieza en los hoteles ya no es solo una tarea detras de escena: se ha
convertido en un factor clave que influye directamente en la percepcién del
cliente y en la competitividad de los establecimientos. Entre innovacion tec-
noldgica, productos sostenibles y protocolos cada vez mas visibles, la higiene
se transforma en un elemento estratégico que combina seguridad, eficiencia
y responsabilidad ambiental, redefiniendo la experiencia de los huéspedes en
cada rincon del hotel.

> Foto: Nilfisk
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La higiene y la desinfeccion en el sector hotelero han pasa-
do a ocupar un lugar central en la gestién diaria de los esta-
blecimientos. Mas all& de ser un requisito normativo, se han
convertido en un factor estratégico para garantizar confianza,
seguridad y diferenciacion en un mercado cada vez méas com-
petitivo. En este contexto, la mirada de los profesionales del
sector ofrece una vision privilegiada sobre como ha evolucio-
nado la forma de entender y aplicar la higiene en la hoteleria.

De este modo, “la pandemia marcé un punto de inflexién: la
higiene dejé de ser solo una necesidad operativa para con-
vertirse en un factor clave de percepcion del cliente. Hoy,
los protocolos visibles, el uso de productos certificados y la
formacién del personal son practicas consolidadas”, define
Toni Reig, responsable de marketing de Proquimia. Asi pues,
Amaya Romero, responsable de MKT y Comunicacién de phs
Serkonten, también explica que las medidas adoptadas en
pandemia ya se implementaban, pero era un protocolo en
caso de que apareciese algun brote (NOROVIRUS). En su
opinion, lo que ha pasado es que se incorporado al trabajo
efectivo y diario en todo el personal involucrado en el proce-
so de higienizacién (camareras de pisos, camareros de bary
restaurante, cocina, recepcion y servicio de mantenimiento.
Hemos detectado que se ha integrado en la conciencia de
los responsables de los hoteles la importancia del aire que
respiramos, limpio y con aroma agradable y también, que los
dispensadores sean automaticos (no-touch).

En este sentido, hoy mas que una necesidad operativa, la hi-
giene se considera parte integral de la experiencia del hués-
ped. “Los hoteles han consolidado practicas como la desin-
feccion frecuente de zonas de alto contacto, la visibilidad del
personal de limpieza y el uso de maquinaria profesional que
garantice resultados consistentes y medibles”, analiza Adrian
Bora, Field Marketing Coordinator de Nilfisk.

v Foto: Distribuidora Joan
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LA HIGIENE SE HA
CONVERTIDO EN
UNFACTOR CLAVE
DE PERCEPCION
DEL CLIENTE

Esta evolucion ha supuesto que la limpieza deje de percibirse
Unicamente como un proceso interno y discreto, para conver-
tirse en un elemento visible y valorado por los huéspedes. La
higiene profesional se integra asi en la propuesta de valor de
cada establecimiento, reforzando la percepcion de seguridad
y generando confianza en la experiencia global del cliente.

En relacion a esto, actualmente, las cadenas hoteleras no
solo cuidan aspectos como la comodidad o el disefio de habi-
taciones y zonas comunes; “las exigencias del propio cliente
hacen que las cadenas hoteleras estén cada vez mas sensibi-
lizadas en los aspectos de higiene en general y desinfeccion
en particular”, analiza Xénia Soler, responsable de marketing
en Distribuidora Joan.

A esto le sumamos una particularidad del sector, “en compa-
racién con otros negocios, y es que el hotel no cierra nuncay
las instalaciones deben estar perfectas las 24h del dia. Cum-
plir con esto, exige tener un plan de limpieza estricto y se-
guir un protocolo que garantice la calidad y una desinfeccion
completa. Esta disciplina y profesionalidad, junto con el uso
de productos de limpieza adecuados y de gama profesional,
son imprescindibles para cumplir con las exigencias del sec-
tor”, contintia explicando.

Por ello, se puede observar que “la inversion ha crecido de
forma sostenida en los Ultimos afios, con especial atencién a
tecnologias mas eficientes y sostenibles. Los hoteles entien-
den que la higiene ya no es solo una obligacién, sino un va-
lor afadido que impacta directamente en la satisfaccién del
cliente”, expone Manuel Candel Alcahud, comunnity mana-
ger en Laboratorios Vinfer. “La inversién se ha incrementado
principalmente en materia de prevencién. Lo que se ha he-
cho para evitar la transmisién de agentes patogenos ha sido
invertir en dispositivos y también incrementar el personal,
sobre todo en el Departamento de PRL, con especialistas en
AAPPCC”, afaden desde phs Serkonten.
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Mientras tanto, desde Proquimia observan que, aunque el
pico de inversion se dio durante los afios méas duros de la
pandemia, “actualmente observamos una estabilizacién al
alza, especialmente en establecimientos que apuestan por
diferenciarse por la calidad del servicio. La tendencia es clara:
se invierte menos en volumen de producto y més en solucio-
nes eficientes, concentradas y automatizadas”.

Esta claro que la inversion ha pasado de ser un gasto nece-
sario a una inversién estratégica. “Los hoteles entienden que
una buena politica de higiene no solo evita problemas sanita-
rios, sino que genera confianza y fidelizacién. En los ultimos
afos ha crecido la inversion en maquinaria de mayor rendi-
miento, soluciones automatizadas y tecnologias sostenibles”,
concluyen desde Nilfisk.

Innovacion tecnoldgica y maquinaria avanzada

La tecnologia se ha convertido en un aliado estratégico para
el sector hotelero, también en el &ambito de la higiene. La bus-
queda de soluciones mas eficientes, seguras y sostenibles
ha impulsado la llegada de herramientas que estan trans-
formando la forma de concebir y gestionar la limpieza en los
establecimientos.

A Foto: phs Serkonten
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A Foto: Girbau

De este modo, tal y como explica Manuel Candel Alcahud, los
robots de limpieza profesionales para grandes superficies, y
los sensores de calidad del aire estan ganando terreno. “Es-
tas tecnologias permiten mantener los estandares higiénicos
sin afectar la operativa diaria ni la experiencia del huésped”.

Por otro lado, Toni Reig anade que los sistemas de dosifica-
cién y control conectados por el uso de sensores para el con-
trol de consumos vy los sistemas de nebulizacion para des-
infeccion ambiental estan revolucionando el sector. Ademas,
desde Laboratorios Vinfer anaden que se apuesta por maqui-
naria de bajo consumo, fregadoras compactas y sistemas de
dosificacion automaticos conectados. Ademas, se incorporan
soluciones versatiles que combinan limpieza y desinfeccién
en un solo producto y paso.

También se estan desarrollando “dispositivos que ozonizan
el agua para poder utilizarla en la limpieza y desinfeccién de
suelos, superficies y tejidos, ya sea en aseos, cocina, habita-
ciones, bar, gimnasio... sin utilizar productos quimicos y con
un importante ahorro energético. Junto a esto se usan pro-
ductos de limpieza certificados como biodegradables y eco-
légicos que se van imponiendo a los tradicionales”, comentan
desde phs Serkonten.

Mientras tanto, Joan Vilaseca, Girbau Sustainability Officer,
Solutions & Marketing Manager y Sergi Obiols, Girbau Com-
mercial Range Marketing Manager, observan que los hoteles
mas innovadores estan incorporando soluciones de lavande-
ria profesional cada vez mas eficientes, que combinan tecno-
logias de bajo consumo energético, sistemas de reutilizacion
de aguay recuperacion de calor. “La conectividad IoT ha con-
vertido la lavanderia en un auténtico centro de datos operati-
vo. Gracias a esta tecnologia, las maquinas no solo trabajan,
sino que también aprenden, evolucionan y se adaptan a las
necesidades de cada hotel, evolucionando con el negocio y
no al margen de él”.

De este modo, “una de las ventajas de la maquinaria inteli-
gente es el control de tiempos, asi como la reduccion de car-
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ga de trabajo a los empleados y con ello la reduccién de erro-
res”, especifica Xenia Soler. A lo que afade que la inteligencia
artificial también puede ayudar a detectar patrones y ayudar
a los empleados a saber cuando una habitacion quedara libre
o no, pudiéndose anticipar a la preparacién del servicio, asi
como anticipar el uso de recursos, como los amenities, en las
habitaciones.

“Los hoteles mas punteros combinan maquinaria profesional
compacta, versatil y silenciosa con sistemas de control y pla-
nificacion digital. Fregadoras auténomas, aspiradores de alto
rendimiento con filtros HEPA, hidrolimpiadoras para exterio-
res o soluciones de limpieza por zonas (zonificacién inteligen-
te) son algunos ejemplos”, continlia explicando Adrian Bora.

Por otro lado, el responsable de marketing de Proquimia in-
dica que se imponen las soluciones compactas y seguras,
“como equipos de dilucion automatica, carros ergondémicos
con sistemas de dosificacién integrados y maquinaria efi-
ciente de fregado con control de consumos. Los hoteles mas
innovadores buscan soluciones completas que incluyan pro-
ducto, sistema y servicio postventa”.

En definitiva, “las nuevas tecnologias y sistemas de higiene
profesional han evolucionado, utilizdndose Utiles y sistemas
que facilitan las practicas de limpieza al profesional, con una
clara reduccién del tiempo y mejora de resultados”, especifi-
ca la responsable de marketing en Distribuidora Joan.

Un buen ejemplo de ello, seguin analiza, son los carros de lim-
pieza. “Los carros son una de las herramientas mas impor-
tantes e imprescindibles para el personal de limpieza y hasta
hace poco solian ser carros grandes y pesados, muchas veces
dificiles de manejar en pasillos o espacios reducidos. Actual-
mente, gracias a las nuevas tecnologias, estos carros son mu-
cho maés practicos, ligeros, silenciosos, faciles de arrastrary,
sin perder espacio y funcionalidad, mejoran notablemente las
tareas de limpieza del profesional”.

Sostenibilidad y productos responsables

Al igual que la tecnologia ha transformado la limpieza hote-
lera, la sostenibilidad se ha convertido en otro eje central de
los protocolos actuales. La creciente conciencia ambiental
impulsa a los establecimientos a incorporar productos bio-
degradables y ecoldgicos certificados, que permiten mante-
ner los mas altos estandares de higiene sin comprometer el
cuidado del medio ambiente. Esta combinacion de innova-

Los hoteles entienden que la
higiene es un valor anadido
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A Foto: Nilfisk

cién y responsabilidad no solo mejora la eficiencia operativa,
sino que también responde a las expectativas de huéspedes
cada vez mas comprometidos con practicas sostenibles y
saludables.

En este sentido, desde Nilfisk detallan que “la sostenibili-
dad es cada vez mas prioritaria en los protocolos de limpieza
hotelera, y las cadenas mas comprometidas apuestan por
proveedores que puedan demostrar avances reales en este
ambito”.

Y esto se debe, principalmente, a que “los clientes valoran la
sostenibilidad, y los hoteles estan incorporando gamas eco-
légicas certificadas que garantizan eficacia sin impacto am-
biental negativo”, definen desde Laboratorios Vinfer.

Este creciente enfoque en la sostenibilidad plantea ahora
un desafio adicional para la hoteleria: como mantener los
altos estandares de limpieza y desinfeccion sin comprome-
ter el medio ambiente. Cada vez mas, los establecimientos
buscan soluciones que reduzcan residuos, minimicen el uso
de quimicos agresivos y favorezcan sistemas recargables o
concentrados. La clave esta en encontrar un equilibrio entre
eficacia, seguridad y responsabilidad ecolégica, respondien-
do tanto a las exigencias operativas como a las expectativas
de los huéspedes, cada vez mds conscientes y exigentes en
materia de sostenibilidad.

De este modo, se apuesta, tal y como indica la responsable
de marketing en Distribuidora Joan, por una limpieza de am-
bientes con este tipo de producto biodegradable o ecoldgico.
“Podemos encontrar productos ecolégicos de alto rendimien-
to, formulados a partir de materias primas de origen vegetal,
respetuosos con el medio ambiente y con las personas. En la
misma linea eco-responsable, podemos encontrar productos
concentrados, faciles de usar y que reducen los residuos de
envase y emisiones de CO, del transporte”.
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Igualmente, desde Girbau anaden que el uso de productos,
biocompatibles, biodegradables y con bajo impacto ambien-
tal es una tendencia creciente en el sector hotelero. “Con
Su uso se evitan quimicos agresivos como fosfatos, cloro y
peréxidos excesivos, que pueden causar irritacion en la piel
y problemas respiratorios.Se usan productos con pH contro-
lado para evitar danos en las fibras y reducir riesgos para el
personal de lavanderia”.

Por otro lado, anade que el uso de formulaciones de deter-
gencia en frio permiten reducir las altas temperaturas de las
fases de lavado principal mas tradicionales pudiendo reducir
hasta 30°C y con ellos reducir el consumo de energia asocia-
do al calentamiento de agua en dichas fases del proceso de
lavado.

Igualmente, menciona que, con mayor frecuencia, podemos
encontrar nuevas normativas que regulan su uso como la Re-
gulacién REACH en Europa o la EPA en EE. UU. Asi como cer-
tificaciones ecoldgicas tipo EU Ecolabel o Nordic Swan, que
garantizan menor toxicidad. “Cada vez mas hoteles exigen
productos con certificacion ecolégica como la Etiqueta Eco-
légica Europea (Ecolabel), que garantizan sostenibilidad sin
comprometer la eficacia”, especifica el responsable de mar-
keting de Proquimia.

Asi pues, se puede indicar que “cada vez se apuesta mas por
soluciones concentradas, faciles de usar y que reducen los
residuos de envase y emisiones de CO, del transporte, asi
como sistemas de dosificacion orientados al correcto consu-
mo de quimicos evitando desperdicios de producto y reduc-
cion de costes”, definen desde Distribuidora Joan. A lo que
desde Laboratorios Vinfer afaden que las soluciones concen-
tradas permiten reducir el volumen de envases y transporte.
“Los sistemas recargables y sin quimicos agresivos aportan
seguridad para los trabajadores y menores residuos para el
entorno”.
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MOBILIARIO
FUNCIONAL
PARA HOTELES

ENTRE DISENO,
CONFORT Y EFICIENCIA

El mobiliario de un hotel ya no es solo un complemento decorativo: se ha
convertido en un protagonista que impacta directamente en la percepcion
y experiencia del huésped. Mas alla de la funcionalidad, cada pieza trans-
mite identidad, confort y calidad, al mismo tiempo que debe responder a las
exigencias de eficiencia y durabilidad propias del uso intensivo del sector.
La tendencia actual combina disefo personalizado, sostenibilidad, materiales
innovadores y soluciones modulares, creando espacios que resultan atracti-
vos, versatiles y adaptados a las necesidades tanto de los clientes como del
personal del hotel.

> Foto: Frajumar
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SOSTENIBILIDAD Y
DISENO COMO EJES
PRINCIPALES

En un contexto en el que la industria hotelera continta trans-
forméndose para responder a las nuevas exigencias de los
viajeros, el mobiliario juega un papel clave como elemento
diferenciador. No solo se trata de funcionalidad, sino también
de transmitir identidad, sostenibilidad y exclusividad, aspec-
tos que estan marcando la direccion del mercado.

Actualmente el sector hotelero se encuentra en un gran mo-
mento debido al auge del turismo en los Ultimos afos, espe-
cialmente en el sur de Europa y otras zonas del mundo como
Caribe, Oriente Medio o Sudeste Asiatico. “Cada vez hay mas
demanda de productos con buen diseno, fabricados con ma-
teriales duraderos y de calidad y que cumplan todos los es-
tandares medioambientales posibles”, especifica Alvaro Gan-
dia-Blasco Lloret, CEO GANDIA BLASCO. Ademas, considera
que el mercado de mobiliario para hoteles seguira creciendo
en los proximos afos, en particular el segmento mas alto.
“Vemos que, cada vez mas, los hoteles demandan productos
disenados especialmente para ellos, por tanto, las marcas de
mobiliario debemos ser capaces de adaptarnos a estas nece-
sidades de customizacion”.

De igual modo, Diego Portela, director Contract de Ezpele-
ta, observa un mercado hotelero en crecimiento sostenido,
impulsado por la renovacién constante de espacios y la de-
manda de productos mas sostenibles y funcionales. “Las ca-
denas buscan diferenciacion mediante disefio, y los hoteles
independientes apuestan por mobiliario versatil y de alta
calidad. En este contexto, la innovacién en materiales como
el polipropileno y el disefio personalizado son claves, como
parasoles ‘a medida’. Estamos alineados con estas tenden-
cias para seguir siendo referentes en el canal contract”, es-
pecifica. Asimismo, Fernando Cancio, director Comercial de
Cancio, explica que el mercado del amueblamiento de hote-
les estd en un periodo de crecimiento y cambio, impulsado
por tendencias como la personalizacién, la sostenibilidad,
la tecnologia y la creciente demanda de experiencias Unicas
para los usuarios.



De igual modo, desde GROSFILLEX, su director Comercial,
Jordi Gregori establece que el mercado del mobiliario para
hoteles estd en un momento de ligero crecimiento, impulsa-
do por inversiones en el sector y la evolucién de las expecta-
tivas de los huéspedes. “Las tendencias giran en torno a la
sostenibilidad, la integracidn inteligente de la tecnologia, la
personalizacién, la funcionalidad y la creacion de espacios
que prioricen el bienestary la conexién con la naturaleza”.

En este punto, Alejandro Diz Soler, director Departamento de
Proyectos de Vondom, también esta observando una crecien-
te apuesta por crear espacios que no solo sean funcionales,
sino que comuniquen identidad y exclusividad. “Los hoteles
buscan diferenciarse mediante el disefio y la personalizacion
del mobiliario. Al mismo tiempo, existe una demanda clara
de soluciones sostenibles, resistentes y de rapida implemen-
tacién”. “Existe una demanda creciente por soluciones per-
sonalizadas que refuercen la identidad de marca del hotel y
mejoren la experiencia del huésped. Observamos un enfoque
cada vez mayor en la sostenibilidad, el disefno emocional y la
durabilidad, asi como un interés por espacios mas versatiles
que se adapten a nuevas formas de viajar, trabajar y convi-
vir”, ahade Robert Ortega Sanchez, responsable de Disefio de
Frajumar.

Mobiliario funcional para hoteles _REPORTAIJE
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A Foto: Ambiazza

En este aspecto, “el mobiliario es uno de los elementos
mas cercanos al cliente durante su estancia, ya que existe
un contacto fisico directo con él. En mi opinién, se trata de
un factor clave que contribuye a transmitir el concepto de
diseno, el posicionamiento y la propuesta de servicios del
establecimiento”, opina Luis Garcia, director de LDK LIVING
OUTDOORS. Ademas, Diego Portela destaca que el mobilia-
rio influye directamente: si es cdmodo, bonito y funcional, el
cliente se siente bien y recuerda su estancia como positiva.
Un espacio cuidado transmite calidad, orden y coherencia
con el estilo del hotel. Al final, el mobiliario ayuda a crear ese
“efecto wow” que marca la diferencia. En este sentido, “cada
hotel define sus conceptos de disefio en funcién de la expe-
riencia que desea ofrecer a su cliente”, determina Luis Garcia.

Como vemos, la experiencia del huésped depende tanto del
confort y la estética como de la funcionalidad y durabilidad
del mobiliario. Gracias a avances en materiales, modularidad
y sistemas de montaje, los hoteles pueden ofrecer espacios
versatiles y resistentes que mejoran la estancia del cliente y
facilitan la gestion diaria, reflejando un disefio pensado para
el bienestar real del usuario.

En este sentido, “los avances en tejidos técnicos, estructuras
ligeras y nuevos sistemas de montaje han permitido mejorar
mucho la resistencia, el mantenimiento y la logistica. Tam-
bién la demanda de productos modulares o reconfigurables
ha crecido”, observa Ignacio Bravo, CEO de Conva. Pero, so-
bre todo, segln analiza, lo que marca la diferencia hoy es la
capacidad de ofrecer un servicio rapido, productos contrasta-
dos y soluciones ajustadas al uso profesional diario. Mientras
tanto, Joel Bravo, Co-founder & Brand Manager de Ambiazza,
considera que la gran revolucion ha sido el disefio con propo-
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sito, orientado al bienestar real del usuario y al confort pro-
longado. “Innovaciones como la modularidad avanzada, que
permite reconfiguraciones rapidas segun las necesidades del
hotel, y la incorporacion de tejidos técnicos altamente resis-
tentes han marcado un antes y un después”.

Por otro lado, desde Vondom observan como las principales
innovaciones giran en torno a materiales técnicos, soluciones
modulares y disefio sostenible. “El uso de polimeros de alta
calidad como el polipropileno inyectado ha permitido desa-
rrollar piezas ligeras, duraderas y reciclables”. “Muchas de las
innovaciones vienen marcadas por nuevos materiales aplica-
dos al mobiliario, la integracion de la tecnologia y la multifun-
cionalidad”, anaden desde Cancio. A lo que desde Frajumar
contintan explicando que las principales innovaciones se
centran en la integracién de tecnologia, la multifuncionalidad
del mobiliario y el uso de materiales ecoeficientes. “El mo-
biliario ya no es solo decorativo, sino que aporta soluciones
préacticas: desde cabezales con carga inalambrica hasta sofas
que se convierten en estaciones de trabajo. Ademas, el dise-
fio biofilico y el enfoque sensorial cobran protagonismo para
conectar al huésped con el entorno”.

En los ultimos afos, “el mobiliario hotelero ha evolucionado
con un enfoque claro en sostenibilidad, tecnologia y expe-
riencia del cliente. Se destacan materiales reciclados, dise-
flos modulares y multifuncionales que optimizan el espacio
sin sacrificar el disefio. Ademas, la integracion de tecnologia,
como cargadores inaldmbricos o controles inteligentes, me-
jora la comodidad. También se prioriza la personalizacion,
con muebles adaptables a distintos estilos y necesidades”,
especifica Maria Querejeta, Técnico de Comunicacién y Mar-
keting de Enea.

v Foto: Cancio
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Mobiliario como factor experiencia

El mobiliario va mucho mas alla de su funcion practica dentro
de un hotel: se convierte en un protagonista silencioso de la
experiencia del huésped. Desde la comodidad y la estética
hasta la coherencia con el estilo del establecimiento, cada
pieza influye en como los clientes perciben su estancia, ge-
nerando sensaciones de bienestar, confort y satisfaccion.

En este sentido, tal y como observan desde Ambiazza, el mo-
biliario determina gran parte de la experiencia emocional y fi-
sica del huésped. “Una pieza bien disefiada, cémoda y adap-
tada al entorno puede convertir un simple espacio exterior en
un recuerdo excepcional”. A lo que desde Frajumar afaden
que el mobiliario es un elemento clave en la narrativa del
hotel. A través del disefo, los materiales y la disposicién, se
transmite confort, exclusividad y cuidado por el detalle. Una
pieza bien disefiada no solo aporta estética, sino que mejora
la funcionalidad del espacio, invita a quedarse y potencia el
recuerdo positivo del huésped.

Asimismo, desde Enea anaden que el mobiliario comunica
calidad, confort y disefo desde el primer momento. “Una ha-
bitacién con muebles bien disefiados y funcionales transmite
orden, cuidado y profesionalismo. El confort de una cama,
la practicidad de un escritorio o la calidez de un silléon pue-
den marcar la diferencia en la percepcion general del clien-
te. Ademas, el disefio y los materiales elegidos refuerzan la
identidad del hotel y generan una atmosfera coherente”. En
su opinién, en conjunto, el mobiliario no solo decora, sino que
mejora la experiencia del cliente durante toda la estancia.

Por otro lado, desde Conva detallan que, aungue no siempre
se verbalice, el cliente percibe si el mobiliario esta limpio,
cuidado y si transmite calidad. “Una tumbona cémoda o una
mesa que no cojea influyen directamente en la satisfaccién.
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Por eso apostamos por materiales duraderos, tejidos faciles
de mantener y productos testados para uso intensivo”. “El
mobiliario es una extension del concepto del hotel. Su disefio,
comodidad y estado influyen directamente en cémo el hués-
ped percibe la marca. Un mobiliario bien elegido transmite
cuidado, estilo y coherencia con el entorno”, determinan des-
de Vondom.

Criterios de eleccion y funcionalidad

La eleccién del mobiliario en un hotel requiere considerar
multiples factores que van mas alla de la apariencia. Desde
la comodidad del huésped hasta la eficiencia en el funciona-
miento diario del establecimiento, cada pieza debe cumplir
varios objetivos: aportar confort, facilitar la operativa y adap-
tarse a diferentes necesidades de uso.

En este sentido, Jordi Gregori detalla que, al elegir mobiliario
para un hotel, es fundamental encontrar un equilibrio correc-
to entre el confort del huésped, el precio, el disefo, la du-
rabilidad y un bajo mantenimiento y la eficiencia operativa.
“No se trata solo de la apariencia, sino de cémo el mueble
funciona en un entorno de alto trafico y uso constante. Los
criterios clave a considerar en cuanto al confort del huésped
son, entre otros, la ergonomia y la eleccion de materiales y
texturas. En cuanto a la eficiencia debemos considerar la re-
sistencia y durabilidad, la facilidad de mantenimiento y lim-
pieza, su multifuncionalidad, la optimizacion del espacio y su
seguridad”, analiza.

Por otro lado, Diego Portela opina que cada decisién de com-
pra debe medirse pensando en la rentabilidad del negocio.
Por eso, “el mobiliario tiene que aportar confort al huésped,
pero también ser resistente, facil de mantener y optimizar el
espacio. Hay que ponerse en el lugar de quien invierte: valo-
rar el disefo, si, pero también la durabilidad, la versatilidad
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y el plazo de amortizacion. Elegir bien es asegurar que la in-
version se paga sola con el tiempo y sin generar costes ex-
tra”. A lo que Joel Bravo afade que el mobiliario ideal debe
equilibrar confort excepcional para el huésped con practici-
dad operativa. “Debe ser comodo, inspirador, facil de mover,
mantenery almacenar”.

Lo importante es buscar un equilibrio entre diseno, ergono-
mia, facilidad de uso, durabilidad y logistica. “Un mobiliario
bien disenado facilita la limpieza, agiliza el montaje o susti-
tucion y mejora la percepcion del huésped desde el primer
momento. Ademas, una buena planificacion del layout y de
los flujos ayuda a optimizar tanto la experiencia, como la ope-
rativa interna”, especifica Robert Ortega.

Alo que Luis Garcia anade que es fundamental tener en cuen-
ta el material estructural de cada mueble y que los acabados
se adapten a la ubicacion, al perfil de cliente y al concepto del
hotel. “En el caso del mobiliario de exterior, presente tanto
en terrazas de habitaciones como en zonas comunes, la ope-
rativa de mantenimiento cobra especial relevancia. Ademas,
resulta clave incorporar criterios de movilidad que permitan
ofrecer versatilidad sin comprometer la ergonomia ni los prin-
cipios de disefio del lugar”.

Mas alla de la estética y el confort, es clave que los muebles
sean duraderos y faciles de mantener, especialmente en
entornos de uso intensivo o exterior. “El mobiliario en hote-

v Foto: Vondom

DURABILIDAD CON
=STILO PROPIO

les estd sometido a un uso intensivo, por lo que los mate-
riales deben ser duraderos, resistentes a manchas y faciles
de limpiar. Elegir bien en este sentido implica una inversién
rentable a largo plazo, minimizando los costes de reposicion
y mantenimiento”, detallan desde Frajumar. En este sentido,
desde Conva determinan que en hosteleria no hay margen
para piezas fragiles o que se deterioren con facilidad. “Un
producto que envejece mal genera quejas, trabajo extra y
mas costes”. Idea que también comparten desde Vondom,
desde donde se destaca que un mobiliario que envejece mal
genera una percepcion negativa inmediata en el huésped.
“Nuestra experiencia nos ha ensefiado que los hoteles valo-
ran especialmente la resistencia al desgaste, la limpieza facil
y la durabilidad estética”.

Por ello, “cada pieza debe estar adaptada a los requerimien-
tos de cada uso y tener en cuento el tipo de cliente, la zona, la
exposicion a los elementos o la ubicacion del establecimien-
to. La eleccion de materiales, y las soluciones de proteccién y
mantenimiento son realmente relevantes”, determinan des-
de LDK LIVING OUTDOORS.

En definitiva, “la facilidad de mantenimiento y la resistencia
no son solo importantes, son absolutamente cruciales vy pila-
res fundamentales en la eleccion del mobiliario para hoteles.
Dado el uso intensivo y continuo que experimentan estas pie-
zas, su durabilidad y la sencillez de su cuidado impactan di-
rectamente en la rentabilidad, laimagen y la eficiencia opera-
tiva del establecimiento”, analiza Jordi Gregori. “La facilidad
de mantenimiento y la resistencia son factores clave en la
eleccién del mobiliario para hoteles debido al uso intensivo y
continuo que se da a estos elementos. La reduccion de tiem-
po de limpieza genera un impacto directo en los costos de un
hotel, y la durabilidad de un producto reduce de forma signi-
ficativa el impacto medioambiental”, anade Fernando Cancio.

En definitiva, el mobiliario con un mantenimiento sencillo
permite mantener altos estandares de higiene y presenta-
cion. Ademas, “al tratarse de espacios con uso intensivo, es
esencial que el mobiliario conserve su funcionalidad y esté-
tica a lo largo del tiempo. Elegir piezas resistentes y practi-
cas no solo mejora la eficiencia operativa, sino que también
transmite profesionalismo y compromiso con la calidad”,
concluye Maria Querejeta.
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BUTSIR presenta HALO,
disenado por estudi{H}ac

BUTSIR presenta HALO, una creacién del estudio de disefio
estudi{H}ac: una reinterpretacién contemporanea de los cla-
sicos sistemas portatiles de calor. Con un enfoque profunda-
mente arquitectdnico y una estética depurada, HALO eleva un
objeto técnico a la categoria de icono emocional y funcional,
redefiniendo como entendemos el confort al aire libre.

Pensado como una pieza escultérica que dialoga con el mo-
biliario contemporaneo, HALO propone un nuevo lenguaje en
calefaccién portatil. Su quemador lineal y simétrico elimina
los troncos cerdmicos tradicionales para dar protagonismo
absoluto a una llama continua, serena y visualmente podero-
sa. La linea de fuego se convierte en un gesto luminoso que
genera ambientes céalidos, elegantes y compartidos.

Inspirado en el universo textil y la precision del sastre, HALO
incorpora paneles frontales con particiones simétricas que
recuerdan una cinta métrica. Estas lineas verticales, reali-
zadas en madera de teca natural, funcionan como costuras
visuales que aportan ritmo, orden y proporcion. El resultado:
una pieza grafica, tactil y profundamente conectada con el
cuerpoy el espacio.

La estructura general —sélida y esencial— evoca la forma de
un pabelldn moderno. El fuego, contenido y enmarcado por
vidrio templado, se convierte en el corazén de una compo-
sicion donde materialidad, orden y funcionalidad conviven
con armonia. La madera de teca aporta una textura calida y
organica, mientras que la version en piedra sinterizada ofre-
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ce resistencia extrema al uso exterior y una estética sobria 'y
atemporal.

HALO es mas que una fuente de calor: es un hibrido entre
mueble auxiliar, escultura funcional y sistema técnico de ca-
lefaccion. Gracias a su diseio modulary sus opciones de per-
sonalizacion —desde el acabado del top hasta la placa de los
laterales metalicos— se adapta con naturalidad tanto a entor-
nos domésticos como a los proyectos contract mas exigentes
del sector hospitality.

Con HALO, BUTSIR consolida su apuesta por el disefno inno-
vador, la funcionalidad inteligente y la adaptabilidad que exi-
gen los espacios contemporaneos. Esta pieza redefine la ca-
tegoria de los “fuegos de jardin”, demostrando que la técnica
y la emocién pueden convivir en perfecta armonia.
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Nueva actualizacion del
controlador de estancia LS
TOUCH de JUNG

Una reciente actualizacién de software para el controlador de
estancia LS TOUCH de JUNG ha expandido sus capacidades,
permitiendo un mayor grado de personalizacién de la inter-
faz y un control més detallado y sencillo para el usuario final,
aspectos de gran valor en proyectos de arquitectura e inte-
riorismo.

Una de las nuevas funcionalidades més relevantes es la ca-
pacidad de integrary controlar directamente unidades de aire
acondicionado de tipo split, lo que elimina la necesidad de
instalar termostatos adicionales o de utilizar mandos a dis-
tancia especificos. De este modo, se consigue una estética
mas limpia y unificada en la estancia.

Para mejorar la usabilidad del dispositivo, en esta actualiza-
cién aumenta el nimero de paginas de favoritos disponibles
de tres a diez. Esto facilita al usuario un acceso mas rapido
a mas funciones frecuentes. Ademas, ahora es posible rotu-
lar las funciones directamente en la pantalla del LS TOUCH,
mejorando la claridad y la comprension inmediata de cada
opcion de mend.

Otra mejora interesante desde el punto de vista estético y
funcional es la posibilidad de mostrar valores de estado, nu-
méricos y de texto, como salvapantallas del dispositivo. Esto
resulta muy préctico para el usuario, ya que el dispositivo se
convierte en un centro de informacién con la hora, la fecha 'y
las condiciones de temperatura exterior e interior, el nivel de
CO2 o el estado de las persianas.

La interaccion con el usuario también ha sido objeto de me-
joras. Se han implementado gestos de deslizamiento vertical
que se pueden asignar a funciones especificas, o bien para
acceder rapidamente a una pagina concreta de favoritos.

Estas nuevas caracteristicas se suman a una base ya sélida
para el control de instalaciones, como la gestion avanzada
de iluminacion para un control preciso del color y el brillo. El
control de la proteccién solar y la capacidad para guardar y
ejecutar escenas completan su repertorio funcional.

Desde la perspectiva del disefio y la integracion arquitecté-
nica, el LS TOUCH ofrece una gran versatilidad. Se integra en
los marcos de los programas de JUNG de interruptores LS
990 o LS ZERO, entre otros. Esta compatibilidad permite a
arquitectos e interioristas mantener una estética coherente
de la instalacion eléctrica con el resto de la decoracion.

_SOLUCIONES DEL CANAL HORECA

La variedad de materiales disponibles incluye también aca-
bados en metales auténticos como el aluminio, el acero
inoxidable o el latén, que aportan un caracter singular a cada
proyecto. Para una integracion minimalista, el programa LS
ZERO permite una instalacién completamente enrasada con
la pared, creando una superficie continua.
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PiedraDecor presenta las
primeras placas de piedra
real curvables y ultrafinas

Nace PiedraDecor, una marca pionera que redefine el con-
cepto de revestimiento arquitecténico con un producto Unico
en el mercado: placas de piedra real ultrafinas y curvables,
disenadas para transformar la manera de construir y disefar
espacios.

Con espesores desde solo 2,5a 3,5 mmy longitudes de hasta
3,5 metros, PiedraDecor combina la autenticidad de la piedra
natural con un formato ligero, resistente e innovador que se
adapta tanto a interiores (bafnos, cocinas, mobiliario, pare-
des) como a exteriores (fachadas, proyectos arquitectdnicos
de gran escala).

Estas placas representan una alternativa superior a los mate-
riales tradicionales:

+ Mas ligeray segura que la piedra en bloque.

« Més resistente en obra que la cerdmica, que puede partirse
durante la instalacion.

« Mas exclusiva que las placas decorativas imitativas, al tra-
tarse de piedra natural auténtica.

Ademas, PiedraDecor es un material ecoldgico y 100% reci-
clable, con una estructura innovadora en fibra de vidrio natu-
ral que aporta estabilidad, resistencia y permite su curvabili-
dad en proyectos arquitectdnicos singulares.

En cuanto a rendimiento, cuenta con certificacion de fuego
A2 (un nivel de seguridad altisimo, solo un paso por debajo
del acero A1), resistencia al agua, rayos UV y manchas, y una

G
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estabilidad de color garantizada del 99% en 30 anos, equiva-
lente a la del marmol natural.

El lanzamiento exclusivo de PiedraDecor tendra lugar en la
feria Interihotel 2025 de Barcelona el proximo 21 de octubre,
donde se presentaran los nuevos catalogos, muestrarios fisi-
cos y las primeras referencias disponibles para arquitectos,
interioristas, constructores y distribuidores.

Con més de 200 modelos entre marmoles, travertinos, hor-
migones y texturas 3D, PiedraDecor abre un nuevo capitulo
en el disefo arquitectdnico, ofreciendo una solucién soste-
nible, innovadora y exclusiva que une durabilidad, estética 'y
tecnologia de vanguardia.
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Sighore se incorpora a
Loomis Pay

SIGHORE, empresa lider en el desarrollo de soluciones tec-
noldgicas para la gestion de negocios en los sectores de hos-
telerfa y retail, anuncia su incorporacion al grupo Loomis Pay,
referente internacional en soluciones de pago y servicios fi-
nancieros innovadores.

Esta integracién estratégica marca un nuevo capitulo en la
trayectoria de Sighore, que refuerza su propuesta de valor
uniendo su experiencia en software de gestion con el al-
cance global y las capacidades tecnoldgicas de Loomis Pay.
La operacién permitird ofrecer a los clientes un ecosistema
completo que combina plataformas de pago avanzadas, au-
tomatizacién del efectivo y herramientas inteligentes de ges-
tion empresarial.

“Nuestra unién con Loomis Pay nos permite evolucionar hacia
un modelo de gestién mas 4gil, digital y conectado”, ha sefia-
lado Jorge C. Juérez, Fundador y CEO de Sighore-ICS. “Se-
guiremos fieles a nuestro compromiso de calidad, cercania'y
servicio, ahora con el respaldo de un grupo internacional que
comparte nuestra visién de futuro.”

Con maés de 30 afos de historia, Sighore se ha consolidado
como una empresa de referencia en soluciones verticales
para la hosteleria, con clientes que van desde restaurantes
independientes hasta cadenas, colectividades, clubes depor-
tivos y grandes grupos de restauracién organizada. Su sof-
tware modular y escalable permite gestionar con precisién
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areas clave como ventas, produccién, almacén, escandallos,
reservas y control econémico.

Laincorporacion a Loomis Pay abre la puerta a una oferta méas
completa, integrando también soluciones de pago fisico y di-
gital, servicios financieros adaptados y tecnologias disefadas
para simplificar el dia a dia de los negocios.

A si mismo Jorge C. Juarez se incorpora a la estructura de
Loomis Pay Espafna, como responsable de Relaciones Insti-
tucionales. Con la mision de potenciar la imagen de marca 'y
de conocimiento de esta en los sectores de la restauracion,
hosteleria y del retail.

Con esta operacion, Loomis Pay refuerza su presencia en
Espafia y Europa, y continla su estrategia de crecimiento
mediante la integracién de soluciones especializadas que
impulsan la transformacion digital de los sectores con mayor
dinamismo y necesidad de eficiencia operativa.

Juntos, Loomis Pay y la nueva SIGHORE by Loomis Pay dan
un paso decidido hacia el futuro de la gestién y los pagos.

Para mas informacidn: sighore.es loomispay.es
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AGENDA_Ferias y convocatorias

OCTUBRE 2025
INTERIHOTEL

EVENTO EUROPEO DE DISENO DE HOTELES

EN BARCELONA

www.interihotel.com

NOVIEMBRE 2025

www.gastronomicforumbarcelona.com

HYGIENALIA
ALWAYS MOVING FORWARD

DA

DEL 04 AL 06
EN MADRID

DE NOVIEMBRE 2025

www.ifema.es

PISCINA BARCELONA
SALON INTERNACI
WELLN
DELT7A
EN BARCELONA

AN F\
OVIEMBRE

www.piscinabarcelona.es

CLIMATIZACION Y REFRIGERACION
DEL 18 AL 20 DE NOVIEMBRE
EN MADRID

www.ifema.es

ARCHITECT@WORK VALENCIA
DEL 19 AL20 DE NOVIEMBRE

NAL DE LA PISCINA,

ENVALENCIA

https./iww.architectatwork com

atwvalencia2025

ENERO 2026

FITUR

FERRIA INTERNACIONAL DE TURISMO
DEL 21 AL 25 DE FEBRERO
EN MADRID

www.ifema.es

FEBRERO 2026

SICUR

25° EDICION DEL SALON INTERNACIONAL
DE LASEGURIDAD

DEL 24 AL 27 DE FEBRERO

EN MADRID

www.ifema.es

XXiE3A [ de-1fesionales.

PROARQUITECTURA

Ultimo ndmero

Precio: 15€
(IVA Incluido)

PROARQUITECTURA
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Suscripcion anual
(9 ejemplares)
Precio: 120€

(IVA Incluido)

v
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| CONSTRUCCION
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Ediciones especiales
(Guia de Estudio de Arquitecturay
Anuario de Materiales de Construccion)

Precio: 120€ ejemplar
(IVA Incluido)

PROTIENDAS

Ultimo nidmero

Precio: 15€
(IVA Incluido)

(%)
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AEROTERMIA

PROTIENDAS
PROTIENDAS

Suscripcion anual
(5 ejemplares)
Precio: 60€ (IVA Incluido)

HOSTELPRO

4 Ultimo niimero

Precio: 15€
(IVA Incluido)
|
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B i Suscripcion anual

h __ (5ejemplares)
= | Precio; 60€

B (IVA Incluido)
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Ediciones especiales
(Guia de Interioristas)
Precio: 120€ (IVA Incluido)
pro
tien
das
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En 1989 se utilizé el término
«Eco-Friendly» por primera vez.
Nosotros ya estabamos alli.

Desde hace 35 anos, Clivet es sinonimo de bombas de calor.
Una tecnologia eficiente y sostenible en la que seguimos invirtiendo para obtener
el maximo rendimiento en todos los entornos.

THUNDER

Bomba de calor reversible con un rango de potencia de 40 a 85 kW
Compresores scroll y ventiladores full inverter e ..~_"-'- ‘_r
Produccién de agua caliente hasta 75°C O e—
Modularidad de hasta 16 unidades

Rango operativo para calefaccién de -20°C a +42°C T e c N A MBTClimate


https://tecna.es/

CERERIA MOLLA
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www.groupegm.es TRE

AMENITIES EXCLUSIVOS

GRrouPE GM ‘ Madrid T. +34 914 310 614 | Porto T. +351 225 574 387


http://groupegm.es/

