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Entre la tradicién mediterrdnea y la innovacién mas actual, el
estudio Devesa & Agenjo Interiorismo ha logrado construir una
identidad propia donde la calidez, la funcionalidad y el detalle
son protagonistas. Fundado en 2020 por Ane Devesa y José
Agenjo tras coincidir en varias ediciones de Casa Decor, el
estudio madrilefio ha ido consolidando una trayectoria marcada
por la sensibilidad estética, el respeto por los materiales nobles
y una vision del interiorismo como generador de emociones y
experiencias. En esta entrevista sus fundadores nos descubren
cémo consiguen que cada proyecto cuente una historia y se
convierta en un lugar al que siempre apetece volver.

v Foto: Vestidor y bafo suite principal
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A Foto: Ane Devesa y Jose Agenjo

¢Cuales lafilosofia o linea de disefio que guia los proyectos
de Devesa & Agenjo?

La filosofia de disefio de Devesa & Agenjo Interiorismo se
basa en una mezcla de tradicion mediterranea, materiales
nobles y una atencion al detalle. Combinamos lo tradicional
con lo contemporaneo, creando espacios calidos, elegantes
y funcionales.

¢Como comenzo el estudio y qué trayectoria tienen los
fundadores (o el equipo principal)?

Comenzd de una conexién personal y creativa entre Ane De-
vesa y José Agenjo, quienes se conocieron colaborando en
distintas ediciones de Casa Decor. Su quimica creativa fue
tan fuerte que decidieron unir fuerzas y fundar su propio es-
tudio en 2020.

¢Cuales son los factores clave que consideran al abordar
un proyecto de interiorismo para hosteleria (hoteles, res-
taurantes, bares)?

Al abordar un proyecto de interiorismo para hosteleria, con-
sideramos una serie de factores clave que van mas alla de
la estética. Nuestro enfoque busca crear experiencias me-
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Foto: Zona de espera spa de hotel

morables que conecten emocionalmente con el cliente y po-
tencien la identidad del negocio. El diseno debe reflejar la
esencia del negocio, ya sea un restaurante, hotel o cafeteria;
buscamos que cada rincon cuente una historia coherente
con los valores y el publico objetivo del lugar. Usamos ma-
teriales nobles como cerdmica, madera y textiles naturales,
que aportan calidez y resistencia. Sobre todo analizamos las
necesidades y objetivos del cliente para equilibrar diseno y
funcionalidad porque si un espacio no funciona, su valor es-
tético se pierde.

En un sector tan visual y competitivo, ¢como logran
mantener una identidad propia sin dejar de innovar en
cada nuevo encargo?

iGran pregunta! Principalmente intentamos ser fieles a nues-
tra esencia, estamos al dia de las tendencias pero intenta-
mos que nuestros disenos no se basen ellas, que formen
parte del disefo pero con pequenos guinos o con elementos
que en un futuro puedan ser modificables, es decir, trabajar
muy bien la base, el contenedor inicial, que los volimenes
estén proporcionados y que la paleta base sea atemporal,
por ese motivo, la ceramica y madera siempre nos acompa-
Aan y los textiles que son la parte final nos permiten jugar
mas con las tendencias.

No disefiamos solo para impresionar, sino para conectar.
Cada proyecto busca despertar sensaciones, contar historias
y generar vinculos con el usuario. Combinamos técnicas tra-
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COMBINAMOS LO TRADICIONAL CON LO
CONTEMPORANEQ, CREANDO ESPACIOS
CALIDOS, ELEGANTES Y FUNCIONALES'

v Foto: Lobby hotel
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dicionales con soluciones contemporaneas. Esta mezcla nos
permite innovar sin perder autenticidad, manteniendo una
estética atemporal pero siempre fresca.

¢Podrian contarnos alguno de vuestros proyectos mas em-
blematicos en el sector hostelero y qué retos tuvieron que
superar?

Cuando disefiamos el lobby del hotel en el Palacio de la Tri-
nidad, intervienes espacios protegidos o con elementos a
conservar, son condicionantes claves que pueden cambiar
por completo el disefo ya que tienen que convivir en armo-
niay en muchas ocasiones acaban siendo los protagonistas.
En una ocasién si que teniamos que conservar unos radia-
dores antiguos pero que estaban en muy mal estado y no
tenfan un valor estético, finalmente se recubrieron creando
una zona de descanso con maceteros y vegetacion de obra
que nos permitié aportar frescura y funcionalidad.

¢Como integran la funcionalidad con el disefio estético, es-
pecialmente en espacios con muchas exigencias operati-
vas como hoteles o restaurantes?

Evidentemente es un reto, pero como deciamos, lo principal
es la base, tener claro cuales son todas esas operativas, es-
tudiar bien el plano, los flujos y volumenes y luego comen-
zar a trabajar la paleta de colores, materiales... pero siempre
respetando matriz funcional. Cuando pasamos a la partes
de acabados sigue en mente esa parte funcional, sobre todo
a largo plazo, no sélo tienen que estar perfecto el dia de la
inauguracion hay que pensar en el mantenimiento a largo
plazo y aqui es donde tradicion y tecnologia se encuentran,
donde belleza y durabilidad consiguen su equilibrio.

En cuanto a materiales y sostenibilidad, ¢qué criterios apli-
can en sus proyectos?

Es un hecho que todos estamos concienciados, por ese mo-
tivo todos los materiales, a dia de hoy, estan buscando como
mejorar sus materiales en sostenibilidad ya sea mejorando el
propio material o el proceso de fabricacion sea con residuo 0.
Desde nuestro punto de vista creemos en la artesania como
una de las mejores formas de sostenibilidad, por cercania,
control de la produccion y preservacion y respeto por los ofi-
cios tradicionales.
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¢Como influyen aspectos tecnoldgicos (iluminacion inteli-
gente, domotica, integracion audiovisual) en vuestros pro-
yectos?

La tecnologia no es un accesorio futurista, sino una herra-

mienta integrada con sensibilidad para mejorar la experiencia

“ N O D ‘ S E N A M QS SO LQ del espacio sin alterar su estética. La iluminacién inteligen-
te, la domdtica y otros sistemas tecnoldgicos se incorporan :

S O de forma discreta, funcional y emocional. Gracias a la ilumi- S e——

PA RA ‘ M P R E ‘ N A R nacion creamos escenas y escenarios Unicos que podemos =
’ controlar con detalle y nos permiten adaptar, incluso cambiar SR E N p O C O S

S‘NO PARA CQNECTAR la funcion de un espacio. El mejore ejemplo es que un restau- M | N UTOS
rante puede servir un brunch luminoso y fresco por la mana- :

na, para luego convertirse en la cockteleria de moda al caer
la noche.

¢Como ha cambiado la demanda de los clientes en los ulti-
mos afios, especialmente tras la transformacion del sector
hotelero y gastronémico?

La demanda de los clientes en el sector hostelero y gastroné-
} mico ha cambiado radicalmente en los ultimos afos, impul-
sada por factores como la digitalizacién, la sostenibilidad, y
una nueva forma de consumir mas reflexiva y emocional. Se
buscan principalmente refugios, la sensacién de hogar, un es-
pacio que no parezca tecnoldgico, como traido de otra época,
pero que gracias a estas nuevas tecnologias y materiales mas
sostenibles, crean una experiencia Unica de hogar a la que se
quiere volver con familiares y amigos.

Para terminar, ¢qué proyecto tenéis en marcha ahora o en
el futuro cercano que os entusiasme y que podais adelantar
a nuestros lectores?

Por suerte, lo mejor esta por venir, seguir investigando mate-
riales y texturas que salen a diario y facilitan el disefo, ejecu-
cién y puesta en marcha de los proyectos. En este momento
en concreto estamos trabajando en crear una sala VIP que
ofrezca una experiencia Unicay a su vez acoja diferentes fun-
ciones desde descansar a crear un evento con cien personas,
un espacio vivo y dindmico que estamos seguros que no de-
jard indiferente. Adicionalmente estamos con la fase inicial
de un hotel boutique que quiere ir mas alla, ofrecer una expe-
riencia Unica, mas cuidada, personal haciendo que las habita-
ciones se coneceten de manera que podamos tener un apar-
tamento con zonas comunes hasta para 10 personas, hay un
tipo de turismos que es en grupo de familias y amigos y no
quieren que el vinculo se rompa al llegar al hotel, consideran
que la convivencia es parte de su experiencia, pero tampoco
quieren renunciar a las comodidades que un hotel te ofrece.

Foto: Bafo suite VIP
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