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Grand Hyatt
Barcelona

ELEGANCIA Y SOFISTICACION
DAN LA BIENVENIDA AL
HUESPED

El Grand Hyatt Barcelona, situado en la vibrante ciu-
dad de Barcelona, abri6 sus puertas el pasado mes de
abril, marcando el debut de la prestigiosa cadena en
hoteles urbanos en Espafia y su quinta ubicacion en
Europa. Ubicado estratégicamente en la zona alta de
la ciudad, el hotel aspira a convertirse en un epicentro
de ocio, gastronomia, cultura y bienestar, tanto para
sus huéspedes como para los habitantes de Barce-
lona. Con nombres destacados en su oferta, como el
restaurante Lefia de Dani Garcia y el spa Natura Bissé,
el Grand Hyatt promete una experiencia de lujo incom-
parable en el corazon de la alta Barcelona.
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En el corazon palpitante de la ciudad cosmopolita y encanta-
dora de Barcelona, emerge una nueva joya en el firmamento de
la hospitalidad y el lujo: el Grand Hyatt. Su gran inauguracion
el pasado mes de abril no solo fue un evento, sino un aconte-
cimiento que marca un punto de inflexién en la escena hote-
lera de Espafa. Este debut no solo representa la llegada de la
prestigiosa cadena hotelera a la capital catalana, sino también
su quinta ubicacion en toda Europa. Es el inicio de un capitulo
emocionante y prometedor en la historia de la hospitalidad en
la region, un relato de lujo, estilo y servicio incomparable que se
extiende a lo largo y ancho de esta maravillosa ciudad.

La eleccion de Barcelona como hogar para el Grand Hyatt no
fue aleatoria. Ubicado estratégicamente en la prestigiosa zona
alta de la ciudad, el hotel aspira a convertirse en un verdadero
epicentro de experiencias. De este modo, se trata mas que un
simple lugar de alojamiento, de manera que se concibe como
un destino integral que abarca el ocio, la gastronomia, la cultu-
ra y el bienestar. Desde cenas gourmet hasta eventos cultura-
les y sesiones de relajacion en su lujoso spa, el Grand Hyatt se
posiciona como el destino definitivo para aquellos que buscan
una experiencia enriquecedora y transformadora.

El Grand Hyatt Barcelona cuenta con 465 habitaciones, 49 sui-
tes exclusivas y un lujoso atico. Con un disefio moderno y con-
tempordneo inspirado en el Art Déco, cada habitacién ofrece
las Ultimas comodidades, creando una atmdsfera sofisticada
y elegante.

Junto a ellas, el hotel también cuenta con 22 salas de reunio-
nes que abarcan mas de 3.400 m? en total, que combinan am-
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bientes acogedores con tecnologia de dltima generacion y un
servicio incomparable. La joya de la corona de estas instalacio-
nes es un espacio para eventos de 864 m?, disefiado meticulo-
samente para albergar conferencias impactantes y eventos de
gran formato.

Por otro lado, el hotel se esfuerza por ofrecer una gama com-
pleta de actividades y servicios para satisfacer todos los gus-
tos y necesidades de sus huéspedes. Desde opciones gastro-
nomicas de clase mundial hasta instalaciones de bienestar
de primer nivel y eventos culturales exclusivos, el Grand Hyatt
Barcelona se erige como un lugar donde cada momento esta
disefado para deleitar los sentidos y enriquecer el alma.
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En lo que se refiere a la experiencia culinaria, en el Grand Hyatt
Barcelona alcanza nuevas alturas con nombres destacados
como el restaurante Lefia de Dani Garcia y el peruano Myman-
ta, ubicado majestuosamente en la impresionante azotea del
hotel. Aqui, los comensales pueden deleitarse con vistas pano-

ramicas de la ciudad mientras saborean platos exquisitamente
preparados por chefs de renombre internacional. Ademas, el
hotel alberga el primer spa Natura Bissé del mundo, donde los
huéspedes pueden sumergirse en un oasis de tranquilidad y
rejuvenecimiento.

Pero la experiencia gastrondmica y de bienestar va mads alla
de la mera indulgencia fisica. Cada plato, cada tratamiento,
esta disefiado para nutrir el cuerpo y el alma, para despertar
los sentidos y fomentar una sensacion de bienestar integral.
Desde la cuidadosa seleccion de ingredientes frescos y locales
hasta la atencion meticulosa a los detalles en cada aspecto del
servicio, el Grand Hyatt Barcelona se esfuerza por ofrecer una
experiencia gastronomica y de bienestar que sea verdadera-
mente inolvidable.
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Y todo ello dentro de un establecimiento que se alza sobre un
legado de elegancia y excelencia, honrando la historia de Bar-
celona. De tal modo que el edificio que lo alberga, erigido en
1975, fue registrado como un “edificio singular” debido a su
importancia en aquel momento. Con sus imponentes 19 pisos,
se destaco como uno de los primeros rascacielos de Barcelo-
na, junto con la torre Urquinaona, el edificio Atalaya y el edificio
Coldn. Ademds, fue pionero en obtener la categoria de 5 estre-
llas y el primero en instalarse en una estructura de esta enver-
gadura. Desde entonces, ha sido un punto de referencia social
en la ciudad, sirviendo como escenario de encuentros entre la
élite local, figuras prominentes y personalidades destacadas.
Su asociacion con el FC Barcelona y su papel central en la vida
social y cultural de Barcelona lo convierten en un simbolo de
elegancia y excelencia que perdura a lo largo del tiempo.
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Inicialmente bautizado como Hotel Princesa Soffa, su ubica-
cion en la zona alta de Barcelona se decidio estratégicamente

debido a que en los afios 70 era considerada el epicentro de la
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ciudad, ya que la apertura al mar no se produciria hasta 1992,
con motivo de los Juegos Olimpicos de verano. El hotel llegd
a una zona en pleno desarrollo con el objetivo de revitalizar lo
que se convertiria en el barrio residencial mas distinguido de
la ciudad, consolidandose como un lugar de prestigio y renom-
bre entre la sociedad barcelonesa. En 1996, el hotel fue renom-
brado como Intercontinental Princesa Sofia y posteriormente
como Gran Hotel Princesa Sofia en 2004.

En 2017, el hotel experimentd una transformacion completa
y pasoé a llamarse Hotel Soffa Barcelona. Para este proyecto,
se confié en los mds destacados profesionales de la ciudad,
tanto en términos arquitectdnicos como de disefio interior. El
estudio MOEM se encargd del disefio y ejecucion de todas las
habitaciones, el vestibulo, las salas de reuniones, el gimnasio

y el spa, mientras que el estudio Blanch + Conca Arquitectura
se encargd de la renovacion externa del edificio.

Ademas, la historia y la cultura de Barcelona estan intrinseca-
mente entrelazadas con la historia del hotel. Desde su disefio
arquitectonico hasta su papel en la comunidad local, el Grand
Hyatt Barcelona rinde homenaje a la rica herencia cultural de
la ciudad y se esfuerza por preservar y promover sus valores
y tradiciones. Es un lugar donde el pasado y el presente se
funden en una celebracion de la belleza y la excelencia, donde
cada detalle estd impregnado de historia y cada momento es
una oportunidad para crear recuerdos duraderos.

Junto a todo ello se suma el barrio en el que se ubica, el dis-
tinguido barrio de Pedralbes, esta drea, con su rica historia y
su encanto distintivo, invita a los visitantes a sumergirse en la
vida urbana de la ciudad. Desde su pasado como una exten-
sién agricola hasta su transformacion en un vibrante barrio
residencial, Alta Barcelona ofrece una experiencia Unica y au-
téntica que evoca la esencia de los tradicionales ‘residential
neighborhoods” ingleses.

Con su proximidad a atracciones emblematicas como la Sa-
grada Familia y la Casa Batllo, asi como a joyas ocultas como
el Monasterio de Pedralbes y el Turd Park, la zona ofrece una
oportunidad incomparable para descubrir la historia y la cultu-
ra de Barcelona en cada esquina. Pero mas alld de su patrimo-
nio arquitectonico y cultural, Alta Barcelona es un lugar donde
la vida cotidiana cobra vida, donde cada calle es un escenario
para la interaccion humana y la celebracion de la vida.

Estd claro que el Grand Hyatt Barcelona es mucho mds que un
hotel de lujo; es un destino en si mismo. Con Su compromiso
inquebrantable con la excelencia y su pasion por la innova-
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cién, promete ofrecer una experiencia inolvidable para todos
aquellos que tienen el privilegio de cruzar sus puertas. Ya sea
explorando las maravillas arquitecténicas de la ciudad, disfru-
tando de una cena gourmet con vistas panoramicas o relajan-

dose en el lujoso spa, el Grand Hyatt Barcelona ofrece algo
para todos. Es el lugar donde los suefios se hacen realidad y
donde los recuerdos perduran para siempre.
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Foto: Frank Sibille, GM del Grand Hyatt Barcelona

Frank Sibille

GM DEL GRAND HYATT BARCELONA

¢Cudl es el significado detrds de la apertura del Grand Hyatt Bar-
celona para la cadena Hyatt en general?

La inauguracion del Grand Hyatt Barcelona marca un hito signi-
ficativo para la compafiia en varios aspectos. En primer lugar,
consolida la presencia de Hyatt en un mercado clave y de alto po-
tencial como Espafia, especificamente en Barcelona, una ciudad
reconocida internacionalmente.

Este lanzamiento refleja el compromiso de Hyatt de expandir es-
tratégicamente su marca de lujo. La marca Grand Hyatt es acla-
mada en todo el mundo por ofrecer experiencias excepcionales y
de alta calidad en destinos premium alrededor del globo. La aper-
tura del Grand Hyatt Barcelona el 3 de abril marcd el debut de esta
prestigiosa marca en Espafia y su quinta ubicacion en Europa.

Ademas, la apertura del Grand Hyatt Barcelona representa una
oportunidad para la cadena hotelera de mostrar su innovacion
y excelencia en servicio, atrayendo a viajeros exigentes y esta-
bleciendo nuevas relaciones con la comunidad local debido a su
importante presencia en el sector MICE. Este movimiento estra-
tégico no solo fortalece la presencia de Hyatt en el mercado es-
pafiol, sino que también consolida su reputacién como lider en la
industria hotelera global.

¢ Qué factores llevaron a la eleccion de Barcelona como ubica-
cion para Grand Hyatt?

Por un lado, Barcelona es una de las ciudades mas visitadas del
mundo, reconocida mundialmente por su importancia historica.
Pero, sobre todo, Barcelona se destaca como uno de los cinco
principales destinos para eventos MICE a nivel global, lo que la
convierte en el lugar perfecto para una marca como Grand Hyatt
y este hotel, concebido como el destino ideal para este tipo de
huéspedes.

Situado en la prestigiosa area de Alta Barcelona, Grand Hyatt as-
pira a ir mas alla de ser simplemente un hotel, con la ambicion de
convertirse en un centro de ocio, gastronomia, cultura y bienestar
tanto para sus huéspedes como para los residentes locales. Esta
vision subraya el compromiso del hotel con la comunidad barce-
lonesa y su deseo de integrarse en |a vida cotidiana de la ciudad.

Barcelona también es un importante centro econdmico y em-
presarial en Europa, o que la convierte en un destino ideal para
conferencias, ferias y eventos internacionales (MICE). Ademés, la
ciudad es conocida por albergar importantes eventos deportivos
y conferencias de renombre mundial, como la America’s Cup este
otoflo 0 el MWCG, y la ubicacion del hotel lo hace adin mas ido-
neo. Estd cerca de los clubes deportivos mas exclusivos, como el
Camp Nou del FC Barcelona, la Fira de Barcelona y las principales
oficinas corporativas y universidades internacionales, convirtién-
dose en el punto de encuentro tanto para negocios como para
ocio, donde todo sucede.

¢Cudl es el impacto esperado del Grand Hyatt Barcelona en el
sector hotelero de la ciudad?

El impacto del Grand Hyatt Barcelona en el sector hotelero de la
ciudad se proyecta como significativo y positivo en varios aspec-
tos. En primer lugar, la llegada de un nombre como el del Grand
Hyatt Barcelona elevara el perfil de la ciudad como destino turistico
de primer nivel, atrayendo la atencion de mercados internaciona-
les clave, como Estados Unidos, Emiratos Arabes Unidos, China o
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Corea, lo que atraerd a viajeros exigentes y reforzara su posicion
como destino de lujo internacional.

Grand Hyatt Barcelona también contribuird a reforzar la posicién
de Barcelona como uno de los principales destinos MICE (reunio-
nes, incentivos, conferencias y exposiciones) en el mundo. Desde
una perspectiva econémica, la apertura del Grand Hyatt Barcelona
generard empleo y oportunidades de negocio, impulsando la activi-
dad econdmica en la ciudad y contribuyendo al desarrollo sosteni-
ble del sector turistico.

Se esperan avances significativos especificamente en el sector
MICE:

+ Aumento del 26% en las noches de habitacion para el segmen-
to MICE: La reputacién mundial de la marca Grand Hyatt atraera
un mayor interés tanto a nivel nacional como internacional, lo que
resultard en un aumento del 26% en las noches de habitacion reser-
vadas para este segmento.

+ 20 eventos adicionales y numerosas peticiones: La prestigiosa
reputacion de la marca Grand Hyatt atraerd una base de clientes
mds amplia y diversa, generando ingresos adicionales significati-
vos tanto para el hotel como para la region.

« Aumento del 20% en la tarifa diaria promedio (ADR) para el seg-
mento MICE: La asociacion con la marca Grand Hyatt permitird al
hotel optimizar sus tarifas, lo que resultara en un aumento del 20%
en la tarifa diaria promedio (ADR) para el segmento MICE.

* En general, un aumento del 20% en los ingresos en ambos seg-
mentos, individual y grupal: La transicion a la marca Grand Hyatt
generara un aumento en los ingresos y reservas de otros segmen-
tos, asegurando un crecimiento sostenido y una posicion competi-
tiva sélida en el mercado hotelero nacional.
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Finalmente, el hotel revitalizard el drea de Alta Barcelona al ofrecer
opciones de entretenimiento de primera calidad a los lugarefios,
con 2 nuevas opciones gastrondmicas, de reconocidos chefs como
Omar Malpartida y Dani Garcia, mas adelante en el afio y el exclusi-
vo Oasis Spa de Natura Bisseé.

¢Cudl fue el proceso de diseiio y desarrollo del Grand Hyatt Bar-
celona y como se refleja la identidad de la ciudad en el hotel?

El proceso de disefio y desarrollo del Grand Hyatt Barcelona fue
meticuloso y guiado por el objetivo de capturar la esencia distin-
tiva de Barcelona y fusionarla con la reconocida excelencia de la
marca Grand Hyatt. Desde el principio, se conformé un equipo
multidisciplinario de arquitectos, disefiadores de interiores y ex-
pertos en hospitalidad con la mision de integrar la rica historia,
cultura y arquitectura de Barcelona con la sofisticacion y moder-
nidad caracteristicas de Grand Hyatt.

El disefio arquitectdnico del edificio, realizado por BCA Arquitec-
tura, uno de los estudios arquitectdnicos locales mas prestigio-
s0s, se inspir6 en la rica historia de Barcelona, fusionando ele-
mentos de la arquitectura local con lineas modernas y elegantes.
La fachada del hotel refleja la grandeza de los edificios icénicos
de la ciudad, mientras que los interiores fueron cuidadosamente
disefiados para crear un ambiente acogedor y lujoso. La adicion
de lo que llamamos un gesto GRAND, presentando una caligrafia
que saluda a la ciudad con un dnico “Hola Barcelona’, se realizo
como un gesto de bienvenida a la ciudad que nos acoge y tam-
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bién para llamar la atencion de los turistas hacia la exclusiva zona
de Alta Barcelona.

En cuanto al disefio interior, se hicieron esfuerzos para integrar
elementos que evocaran la cultura y el arte de Barcelona, inspi-
rados en el drea que nos acogid, la Alta Barcelona, sofisticada
y auténtica. Inspirado en la rica historia de la arquitectura y el
disefio que distinguieron a Barcelona como una de las ciudades
mas importantes del mundo.

El estilo Art Deco, presente en cada detalle del disefio interior,
aporta una atmésfera de elegancia y sofisticacion que se entre-
laza armoniosamente con la historia y modernidad de Barcelona.
Las formas geométricas, los motivos florales estilizados y los
suntuosos materiales Art Deco se combinan con elementos con-
temporaneos para crear una experiencia Unica y cautivadora para
los huéspedes, celebrando el rico patrimonio cultural de la ciudad
mientras sigue siendo relevante para los viajeros modernos.

¢Como se estan adaptando las estrategias de marketing y pro-
mocion del Grand Hyatt Barcelona para atraer a diferentes seg-
mentos de clientes, tanto locales como internacionales?

Las estrategias de marketing y promocion del Grand Hyatt Bar-
celona se adaptan dindmicamente para atraer tanto a clientes
locales como internacionales, reconociendo las diferentes nece-
sidades y preferencias de cada segmento.

Para los clientes locales, el hotel enfoca sus esfuerzos en abrir
sus puertas a la comunidad con un plan de colaboraciones con
clubes y asociaciones locales, una variedad de actividades y ex-
periencias en nuestras opciones gastrondmicas y spa, convirtien-
do los espacios de ocio del hotel en lugares donde los ciudadanos
de Barcelona pueden disfrutar de experiencias auténticas y parti-
cipar en eventos culturales y sociales.

Por otro lado, para atraer a clientes internacionales, el hotel apro-
vecha su reputacion global y la reconocida excelencia de la marca
Grand Hyatt. Las estrategias de marketing se centran en resaltar
las caracterfsticas tnicas del hotel, como su ubicacion privilegia-
da en un drea auténtica, pero por descubrir de Barcelonay la am-
plia gama de servicios ofrecidos en el hotel.

En Grand Hyatt Barcelona, valoramos enormemente los comen-
tarios de los huéspedes y clientes. Ajustamos continuamente
nuestras ofertas y servicios para garantizar experiencias excep-
cionales, fomentando visitas personalizadas que mejoren la sa-
tisfaccion y las relaciones a largo plazo con los clientes.

¢ Qué medidas ha implementado Grand Hyatt Barcelona para me-

jorar la eficiencia operativa y reducir su impacto ambiental?

Grand Hyatt Barcelona se compromete a garantizar todos los
esfuerzos posibles hacia la sostenibilidad. Comenzamos im-
plementando una serie de mejoras para obtener la certificacion
LEED Gold para eficiencia energética EBOM, como, por ejemplo,
mejorar la eficiencia del uso del agua, un disefio de paisajismo
sostenible con plantas nativas y mds resistentes que requieren
menos rieqo, y la introduccion de un sistema de monitoreo y ges-

tion inteligente.

Ademds, hemos implementado una serie de medidas significa-
tivas para mejorar nuestra eficiencia operativa y reducir nuestro
impacto ambiental, reflejando nuestro compromiso con la soste-
nibilidad y la responsabilidad ambiental en la industria hotelera.
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En primer lugar, el hotel llevo a cabo una evaluacion integral de
suinfraestructura existente para identificar éreas clave de mejora
en eficiencia energética y reduccion de emisiones de carbono.

Este andlisis detallado permitié al hotel comprender mejor su
consumo de recursos y disefiar estrategias especificas para opti-
mizar su rendimiento ambiental.

Sobre la base de los hallazgos de esta evaluacion inicial, Grand
Hyatt Barcelona desarroll6 un plan de accion sostenible integral.
Este plan incluyé la implementacion de medidas practicas y efec-
tivas para reducir el consumo de energia, como la instalacion de
tecnologia LED en todas las éreas, la automatizacion de siste-
mas para regular el consumo de energia segun la ocupacion, y
la adopcion de energias renovables como paneles solares para
aprovechar la energia solar.

Ademds de mejorar la eficiencia energética, el hotel también se
ha enfocado en optimizar el uso del agua. Se instalaron dispo-
sitivos de bajo flujo en grifos, duchas y bafios para minimizar el
desperdicio de agua, y se implementaron sistemas de monitoreo
para detectar y corregir fugas de agua tempranamente. Ademds,
se eligieron plantas nativas y resistentes a la sequia en el pai-
sajismo del hotel para reducir la necesidad de riego constante.

Respecto a la gestion de residuos, Grand Hyatt Barcelona ha es-
tablecido programas para minimizar la generacion de residuos
y promover el reciclaje y la reutilizacion. Se han implementado
contenedores de separacion de residuos en todo el hotel, y la
colaboracion con proveedores locales garantiza una disposicion
adecuada de los residuos, contribuyendo asf a la reduccion del
impacto ambiental del hotel.

Ademas de estas medidas operativas, el hotel se ha compro-
metido a educar y concienciar tanto a su personal como a sus
huéspedes sabre la importancia del uso responsable de los re-

cursos naturales y la adopcién de prdcticas sostenibles. Se han
realizado programas de capacitacion y se han ofrecido incentivos
para promover comportamientos mas respetuosos con el medio
ambiente durante la estancia de los huéspedes en el hotel.

¢Qué aspectos del Grand Hyatt Barcelona espera que sorpren-
dan y deleiten a los huéspedes mas?

Los aspectos del Grand Hyatt Barcelona que esperamos sorpren-
dany deleiten a los huéspedes son numerosos, prometiendo una
experiencia que va mds alla de lo convencional. Desde el momen-
to en que los visitantes atraviesan las puertas de este imponente
edificio, son recibidos por un ambiente de lujo y sofisticacion que
cautiva los sentidos.

En primer lugar, la ubicacion estratégica del hotel en el distin-
guido barrio de Pedralbes ofrece un entorno incomparable para
explorar las maravillas de Barcelona. Con atracciones iconicas
como la Sagrada Familia y la Casa Batllé a solo minutos de dis-
tancia, los huéspedes tienen la oportunidad de sumergirse en la
rica historia, cultura y arquitectura de la ciudad desde el momen-
to en que llegan, descubriendo también joyas ocultas en el barrio,
como el Monasterio de Pedralbes o los Pavellons Glell, una de
las primeras obras maestras de Gaudi.

Las propuestas culinarias del Grand Hyatt Barcelona son igual-
mente impresionantes, con cuatro destinos gastrondmicos que
ofrecen experiencias gastrondmicas excepcionales. Desde el
restaurante peruano Maymanta en el piso 19 con impresionantes
vistas panoramicas, hasta Lefia, dirigido por el chef con estrella
Michelin Dani Garcia y que abrird sus puertas mas adelante en el
afio, los huéspedes pueden disfrutar de una amplia variedad de
sabores y estilos culinarios para satisfacer todos los paladares.

Ademds, el hotel ofrece instalaciones de bienestar de primer ni-
vel en el Oasis Spa by Natura Bissé, una colaboracion unica con
esta marca espafiola donde los huéspedes pueden escapar del
bullicio de la ciudad para disfrutar del exclusivo tratamiento de la
marca y sumergirse en un oasis de tranquilidad y relajacion. Con
una piscina, bafio turco, sauna y una variedad de tratamientos
rejuvenecedores, el spa ofrece una experiencia revitalizante para
el cuerpo y el alma.

Por Ultimo, pero no menos importante, Grand Hyatt Barcelona se
enorgullece de su rica historia y compromiso con la comunidad
local. Desde su construccion como uno de los primeros rascacie-
los de la ciudad en 1975, el hotel ha sido un punto de referencia
social y cultural en la Alta Barcelona, contribuyendo al desarrollo
y vitalidad de la comunidad.

Ademds, el hotel ofrece una variedad de espacios para eventos,
con 22 salas de reuniones que combinan atmésferas acogedoras
con tecnologfa de vanguardia. Con un espacio para eventos de
864 m?, Grand Hyatt Barcelona es el lugar ideal para conferencias
y eventos a gran escala.

30 Sept.
» 3 Oct.

2024

Textilhogar

HOME TEXTILES PREMIUM

Participa en Textilhogar

Saldn Internacional
de Textiles para el Hogar
y la Decoracion

International Home Textile
and Decoration Show

HOSTELPRO

&

FERIA VALENCIA

Coincidiendo con
Coinciding with

Naenes k- | SkieerrLORA | () EuRosrico




Il PROYECTO HOTELERO | GRAND HYATT BARCELONA

GRAND HYATT BARCELONA | PROYECTO HOTELERO W

Foto: Montse Garrigés y Emma Redondo. MOEM Studio.
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El Grand Hyatt Barcelona ha experimentado una renovacion in-
tegral para adaptarse a los estandares de la marca Grand Hyatt,
con énfasis en la arquitectura impresionante y un diseio audaz.
¢Como abordaron ustedes como interioristas este desafio de
reinterpretar el espacio para reflejar la esencia de la marca y
ofrecer experiencias inmersivas en la cultura local?

Desde el inicio del proceso de disefio, nos propusimos crear una
experiencia hotelera Unica que capturara la esencia de la vibran-

te Alta Barcelona. Conscientes de la abundancia de propuestas
gastronémicas y de ocio en esta emblematica zona de la ciudad,
nuestro objetivo era generar un impacto duradero y memorable,
un auténtico efecto “wow", que se transmitiera a través del disefio
de cada rincon del hotel.

El lobby fue concebido como una pieza central fundamental, una
declaracion visual que cautivara a los visitantes desde el mo-
mento en que pusieran un pie dentro del hotel. Ademas de su
impresionante estética, disefiada para reflejar la sofisticacion y el
dinamismo de Barcelona, consideramos cuidadosamente 1a ilu-
minacion como un elemento transformador. La combinacion de
luz natural a través de amplios ventanales y luz artificial crea una
atmdsfera cambiante a lo largo del dia, afiadiendo una dimensién
Unica al espacio y realzando su belleza arquitectdnica.

Asimismo, otorgamos gran importancia a las dos primeras plan-
tas del parking del hotel, reconociéndolas como la primera impre-
sion para aquellos que llegan en vehiculo privado. Adoptamos un
enfoque coherente en cuanto a disefio y iluminacién, asegurando
que cada detalle contribuyera a una experiencia de llegada ex-
cepcionalmente impactante, alineada con el ambiente sofisticado
del resto del hotel, incluida la iluminacion lineal que se extiende
desde el lobby hasta estas dreas.

Con estas decisiones de disefio, no solo buscamos cumplir con
los estandares de la marca Grand Hyatt, sino también capturar la
esencia distintiva de Barcelona y ofrecer a nuestros huéspedes
una experiencia inmersiva y auténtica desde el momento en que
cruzan nuestras puertas.

Uno de los aspectos destacados de la renovacion es la refor-
mulacion de las zonas comunes, incluida la oferta gastronomica
que ahora consta de cuatro conceptos distintos. ;Como traba-

jaron en la creacion de ambientes distintivos y atractivos para

cada uno de estos espacios gastrondmicos, manteniendo una
cohesion estética con el resto del hotel?

El hotel habia sido reformado recientemente, por lo que se pro-
puso un proyecto que fusionara la estética con la funcionalidad,
adaptdndose a las nuevas necesidades de la propiedad y hacien-
do que los espacios fueran mas versatiles.

Conscientes de la importancia de la iluminacion para resaltar las
caracterfsticas Unicas de cada drea y concepto, trabajamos en
lograr que tanto los interiores como los exteriores pudieran adap-
tarse al cardcter deseado segun la hora del dia y las necesidades
especificas.

Creamos mdltiples capas para transformar los revestimientos
existentes, inicialmente frios, en materiales mas calidos y nobles,
otorgando asf un aspecto contempordneo y acogedor.

El Grand Hyatt Barcelona cuenta con una amplia oferta de alo-

jamiento, spa y espacios para reuniones y eventos. ;Como inte-

graron el diseiio de las habitaciones, el spa y las areas de reu-

niones para proporcionar una experiencia fluida y lujosa para los
huéspedes, manteniendo al mismo tiempo la identidad estilisti-
ca del hotel?

El propdsito fundamental fue ofrecer a los huéspedes del Grand
Hyatt Barcelona una experiencia hotelera dindmica y diversa, don-
de cada espacio transmitiera un estilo Unico y cautivador. Con este
objetivo en mente, en MOEM Studio nos dedicamos a disefiar una
amplia variedad de habitaciones, cada una con su propio caracter
y atmdsfera distintiva. Desde ambientes elegantes con influencias
ndrdicas hasta espacios sofisticados inspirados en el Art Deco
y los tonos del Mediterrdneo, creamos una gama de estilos que
invitan a los huéspedes a sumergirse en diferentes experiencias
durante su estancia.

Este enfoque se extiende mas alld de las habitaciones, alcanzando
la fachada del hotel y las salas de reuniones, disefiadas por BCA
(Albert Blanch + Conca). Si bien estas dreas presentan un estilo
mds austero, en contraste con otras partes del hotel, contribuyen
a un equilibrio armonioso que enriquece la experiencia general del
cliente. En conjunto, esta variedad de estilos y atmdsferas crea una
experiencia hotelera completa y cautivadora para los visitantes del
Grand Hyatt Barcelona.

El Oasis Spa by Natura Bissé es uno de los aspectos destacados
del hotel, con una variedad de servicios de bienestar y una impre-
sionante piscina con cascada. ;Como diseiaron este espacio para
crear un ambiente de relajacion y rejuvenecimiento, aprovechando
al maximo las caracteristicas naturales del entorno urbano?

El Oasis Spa by Natura Bissé es un santuario de mas de 1.100
m?, cuidadosamente disefiado para brindar una experiencia de
bienestar incomparable. En este espacio, se fusiona el lujo con

la naturaleza, ofreciendo una amplia gama de tratamientos tanto
para individuos como para parejas.

El disefio del spa sigue la misma linea estética que caracteriza al
resto de las dreas comunes del hotel, especialmente el elegante
lobby. Sin embargo, en el drea de tratamiento, se ha creado un oa-
sis tropical que transporta a los huéspedes a un refugio de sereni-
dad. Abundante vegetacion natural, tanto visible desde el interior
como presente en los espacios interiores, se combina con am-
plios ventanales que ofrecen vistas a un pintoresco lago interior,
inundando el espacio con luz natural y generando una sensacion
de continuidad con el entorno exterior.

Para el equipo de MOEM Studio, este proyecto representt un de-
safio significativo, ya que lograr que los clientes se sientan in-
mersos en la naturaleza en medio de un entorno urbano suele
ser complicado. Sin embargo, mediante cuidadosos detalles de
disefio y una seleccion meticulosa de materiales, se logro crear
un ambiente que invita a desconectar del bullicio de la ciudad y
conectar con la tranquilidad del entorno natural.

Los revestimientos utilizados en el spa son consistentes con la
estética general del lugar, con materiales que transmiten calidez
y elegancia. En lugar de madera natural, se ha optado por gres
porceldnico con acabado que imita la madera, ofreciendo dura-
bilidad y estilo.

En las dreas de saunas, bafios de vapor, caldarium, cabina de sal,
asf como en las zonas de relajacion interior y exterior, se ha man-
tenido la misma coherencia estética, asegurando una experiencia
armoniosa y unificada. La disposicién estratégica de las saunas
y el caldarium con vistas al exterior asegura una atmosfera lumi-
nosa y acogedora incluso en los rincones mas intimos del spa.
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Foto: Albert Blanch, Merche Conca, Oriol Roger y Jordi Areu -
BCA Arquitectura. Arquitectos Grand Hyatt Barcelona

Albert Blanch,
Merche Conca, Oriol
Roger y Jordi Areu

BCA ARQUITECTURA

La arquitectura del Grand Hyatt Barcelona es impresionante y se
destaca por su diseiio audaz. ;Puede hablarnos sobre algunos
aspectos especificos del disefio arquitectdnico del hotel que lo
diferencian y lo hacen iinico en el contexto de Barcelona?

Durante la reforma en 2018, nos enfrentamos a un desafio emo-
cionante: transformar un edificio antiguo que previamente habia
sido descrito como cerrado, oscuro y poco atractivo en un oa-
sis de luz y belleza en el corazén de Barcelona. Nuestro enfoque
principal fue abrir el espacio, conecténdolo con el entorno y am-
pliando las vistas para que la luz natural inundara cada rincon. La

luminosidad, la transparencia y el didlogo se convirtieron en los
pilares fundamentales de nuestro disefio.

Reimaginamos por completo la distribucion de los espacios, bus-
cando generar sinergias entre ellos y, lo mds importante, crear
una experiencia inolvidable para los huéspedes desde el momen-
to en que cruzan nuestras puertas hasta el momento de su par-
tida. Nos esforzamos por encontrar el equilibrio perfecto entre
la imponente escala del hotel y la necesidad de mantener una
atmdsfera intima y acogedora. Queriamos que cada rincon del
hotel invitara a los huéspedes a sumergirse en una experiencia
sensorial, donde la arquitectura y el paisajismo se unieran para
crear un ambiente verdaderamente envolvente y memorable.

Las fachadas son una parte fundamental de la identidad visual
de un edificio. ;Qué consideraciones tuvieron en cuenta al dise-
fiar o renovar las fachadas del Grand Hyatt Barcelona para ga-
rantizar que se integren armoniosamente con el entorno urbano
y reflejen la estética deseada del hotel?

Al abordar el disefio de las fachadas del Grand Hyatt Barcelona,
nos enfrentamos al desafio de devolverle su identidad perdida.
Aungue el edificio destacaba por su imponente presencia en
el cruce de la Av. Diagonal y Av. Pedralbes, su identidad habia
quedado difuminada con el tiempo. Recordamos su relevancia
histérica como uno de los primeros rascacielos de Barcelona en
1975, cuando fue designado como un “edificio Singular” por su
importancia arquitectonica.

Particularmente, nos llamé la atencién la falta de una linea argu-
mental clara en su disefio original. La fachada principal, domina-
da por una escalera de emergencia metalica y luces fluorescen-
tes, planteaba interrogantes sobre su identidad y asociaciones
con el lujo. Por lo tanto, nuestra propuesta se centrd en revitalizar
su presencia visual y devolverle su antigua gloria, al tiempo que
lo adaptdbamos a los estandares contempordneos de disefio y
funcionalidad.

Optamos por un cromatismo beige y marrén oscuro, tonos que
evocan la riqueza arquitecténica de Barcelona y afiaden sofisti-
cacion al conjunto. Compositivamente, enmarcamos los grandes
volimenes sobre un zécalo pétreo utilizando piezas ceramicas de
gran formato en tonos claros. Ademads, para romper la monotonia
en |os testeros sin ventanas, disefiamos siete piezas de gres que
se combinaron para lograr un aspecto natural y dindmico.

La implementacion de una nueva fachada ventilada no solo me-
jora la estética del edificio, sino que también aporta beneficios
significativos en términos de eficiencia térmica y acustica, ase-
gurando una experiencia mds cémaoda y sostenible para nuestros
huéspedes y el entorno urbano en general.

La iluminacion natural es crucial para crear espacios acogedo-
res y confortables. ;Como se incorpord la iluminacion natural en
el diseiio del Grand Hyatt Barcelona para maximizar la entrada

de luz natural en las dreas comunes y las habitaciones, contribu-
yendo asi a una experiencia mas placentera para los huéspedes?

Desde el inicio del proceso de disefio, recanocimos la importancia
crucial de la iluminacion natural en la creacion de un ambiente aco-
gedor y confortable en el Grand Hyatt Barcelona. Para garantizar la
entrada abundante de luz natural en todo el hotel, implementamos
una serie de estrategias cuidadosamente planificadas.

Realizamos grandes aperturas y ventanales en éreas clave, priori-
zando la proteccion de aquellas zonas que requerfan una orienta-
cién solar especifica para optimizar la entrada de luz. En la planta
baja, en los restaurantes, y en el sotano, en las zonas de agua y
fitness, el impacto de estos cambios fue significativo. Sin embargo,
queremos destacar especialmente la Mezzanine o planta de salo-
nes, donde la luz natural se convierte en el elemento distintivo por
excelencia, complementado por un confort acdstico, tecnolégico y
acabados de alta calidad.

Gracias a su generosa altura, las habitaciones se benefician de
vistas panoramicas impresionantes de la ciudad, lo que eleva ain
mds la experiencia de nuestros huéspedes. En resumen, la incor-
poracién de la luz natural no solo ha sido una consideracion fun-
damental en nuestro proceso de disefio, sino que también ha sido
un elemento clave para crear un entorno excepcional que realza la

belleza de nuestro hotel y mejora la experiencia de nuestros hués-
pedes en cada rincon del mismo.

El Grand Hyatt Barcelona se encuentra en una ubicacion privile-
giada con vistas panoramicas de la ciudad. ;Como aprovecharon
estas vistas en el disefio del hotel, especialmente en dreas como
el restaurante peruano en la azotea y las habitaciones de lujo, para
ofrecer a los huéspedes una experiencia tinica y memorable?

Las vistas desde las plantas 5, 6 y superiores son realmente es-
pectaculares, pero alcanzar la azotea lleva la experiencia a otro
nivel. Desde alli, los huéspedes son recibidos por una vision pa-
nordmica que abarca el mar, la ciudad y las montafias, creando un
escenario impresionante que se disfruta tanto durante el amane-
cer como en la puesta de sal.

Para garantizar que nuestros huéspedes disfruten plenamente
de este espectdculo natural, hemos implementado un ingenioso
mecanismo de cristal de dos metros de altura en la parte exte-
rior. Este disefio no solo proporciona proteccion contra el viento,
que suele estar presente en esta altura, sino que también permite
una vista despejada y sin obstrucciones. Asi, nuestros huéspedes
pueden deleitarse con las vistas panoramicas sin ninguna moles-
tia, creando momentos Unicos y memorables durante su estancia
en Grand Hyatt Barcelona.
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