ANTONIO DE JUAN
Y ANDRES CAJIGA

ALIA MADE IN ARCHITECTURE

Alia Made in Architecture se ha posicionado como una firma destacada en el disefio arquitec-
toénico, fusionando creatividad, funcionalidad y un enfoque estratégico en hospitalidad. En esta
entrevista, conversamos con sus fundadores, Antonio de Juan y Andrés Cajiga, quienes compar-
ten su vision innovadora sobre el futuro de la arquitectura de lujo, la sostenibilidad y cémo su
experiencia ha dado forma a proyectos embleméticos en todo el mundo. Nos adentramos en su
proceso creativo y la filosofia que guia cada uno de sus trabajos.
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ALIANACE DE
UNA AFINIDAD
CREATIVA

Y ESTRATEGICA

A Foto: Andrés Cajiga

¢Qué los llevd a unir sus trayectorias profesionales para
fundar ALIA Made in Architecture?

Andrés y Antonio: ALIA nace de una afinidad creativa y es-
tratégica. Tras colaborar en distintos proyectos, entendi-
mos que juntos podiamos ofrecer una propuesta diferente
en el sector: unir la arquitectura, el disefo de experiencias
y la operacién hotelera desde una misma vision. Queriamos
crear una firma que integrara cada aspecto de un proyecto,
desde el concepto hasta la ejecucion, con una mirada global,
contextual y profundamente enfocada en la experiencia del
huésped.

Con mas de 30 afos de experiencia en arquitectura y hos-
pitalidad, ¢cdmo combinan sus conocimientos para ofrecer
proyectos unicos en el sector hotelero?

Andrés: Creemos que cada proyecto debe responder de for-
ma auténtica a su entorno y proposito. Antes de disefar, es-
cuchamos: al lugar, a la marca, al cliente y al contexto cultu-
ral. Desde ahi desarrollamos propuestas arquitectonicas que
no solo buscan tener una estética espectacular, sino también
relevantes, funcionales y emocionalmente conectadas con
quienes las habitan.

Antonio: Mi experiencia en hospitalidad me ha ensefado que
el disefo no solo debe ser estético, sino también profunda-
mente funcional. En ALIA nos aseguramos de que cada de-
cisién arquitectonica tenga un impacto positivo en la opera-

ciony en la experiencia del huésped. Desde la circulacion del
personal hasta la atmosfera de un restaurante o un rooftop,
todo estd pensado para crear espacios que funcionen con
naturalidad y eleven el valor de la experiencia en su conjunto.

Su primer proyecto, Playa Jackson en Republica Dominica-
na, incluye marcas como The Ritz-Carlton y St. Regis. ¢Qué
desafios y oportunidades representa trabajar con estas
prestigiosas cadenas?

Andrésy Antonio: El reto principal es cumplir con estdndares
de excelencia altisimos, pero también es una oportunidad
para elevar el proyecto a un nivel excepcional. Trabajar es-
tas marcas exige precision, visién, y una propuesta que real-
mente aporte valor. En el caso de Playa Jackson, se suma
ademas el componente natural e histérico del lugar, lo que lo
convierte en una oportunidad Unica de crear algo verdadera-
mente memorable.

¢Como integran la arquitectura y el disefio de interio-
res para crear experiencias memorables en hoteles de
ultra lujo?

Andrés: La arquitectura define el volumen, la proporcién, la
relacién con el paisaje; el interiorismo construye la atmods-
fera. No los concebimos como disciplinas separadas, sino
como un lenguaje Unico. Desde la idea conceptual trabaja-
mos arquitectura e interiores como una sola narrativa para
desarrollar un proyecto coherente.
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LA SOSTENIBILIDAD ES UN IMPRESCINDIBLE
N TODOS NUESTROS TRABAJOS

La sostenibilidad es un tema clave en la industria actual.
¢Qué estrategias implementan en sus proyectos para mini-
mizar el impacto ambiental?

Andrés: En todos nuestros proyectos trabajamos con un
enfoque contextual y responsable desde el inicio. Utiliza-
mos materiales locales, priorizamos el diseno pasivo e in-
tegramos tecnologias eficientes desde el arranque de cada
proyecto. La sostenibilidad es un imprescindible en todos
nuestros trabajos.

Un ejemplo claro es Impression Isla Mujeres by Secrets, un
proyecto anterior que desarrollé. En lugar de demoler el edi-
ficio preexistente, conocido como “el hotel abandonado”, de-
cidimos conservar su estructura. Aunque demoler y empezar
de cero hubiese sido mas sencillo, implicaba trasladar tonela-
das de escombro en barco y traer nuevos materiales a la isla,
con un impacto ambiental y logistico muy alto. La decision de
reutilizar se volvié un gesto profundamente sostenible.
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Esa légica se extendio también al disefio: una arquitectura de
inspiracién organica que se integra con el paisaje, el uso de
materiales locales, paneles solares, una planta de purifica-
cion de agua para eliminar plasticos de un solo uso... Cada
decision tenia un proposito.

Y mas alld de la arquitectura, el hotel también apoya inicia-
tivas que refuercen el impacto positivo del proyecto. En Im-
pression, la propiedad mantiene una alianza activa con la
fundacién Saving Our Sharks, destinando un porcentaje de
los beneficios a la proteccién de especies marinas y al for-
talecimiento de comunidades pesqueras locales. Este tipo
de acciones nos acercan a una vision mas regenerativa del
turismo, en la que el disefio es solo el primer paso hacia un
proyecto con conciencia social.

Cuentan con amplia experiencia en Food & Beverage,
¢como influye la gastronomia en el disefio y funcionamien-
to de los espacios hoteleros que desarrollan?
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“Queriamos crear una firma que
integrara cada aspecto de un
proyecto, desde el concepto
hasta la ejecucion”

Antonio: Enormemente. El F&B no es solo un complemento:
es uno de los grandes motores de la experiencia hotelera ac-
tual. Pensamos los restaurantes y bares como destinos den-
tro del destino. Eso implica que su disefio debe ser estratégi-
co, inspirador y altamente operativo a la vez.

Andrés: Y desde lo arquitectdnico, eso implica pensar en flu-
jos, sensaciones, luz, escala... para que ese restaurante, ese
bar o esa terraza se sientan naturales y memorables.

También han participado en proyectos emblematicos como
Impression Isla Mujeres by Secrets, considerado el hotel
mas ‘instagrameable’ del mundo. ;Qué elementos consi-
deran esenciales para lograr este tipo de reconocimiento?
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CADA PROYECTO DEBE RESPONDER DE
FORMA AUTENTICA A SUENTORNO Y PROPOSITO

Andrés: La clave esta en disefar espacios que emocionen sin
perder autenticidad. La gente conecta con lugares que ins-
piran, que se sienten verdaderos y que reflejan el alma del
sitio. Mas que buscar una estética instagrameable, se trata de
crear entornos que generen asombro y una conexion genuina
con el entorno. Cuando eso sucede, la belleza se vuelve natu-
ral y, casi inevitablemente, compartible.

¢Qué tendencias actuales en arquitectura y disefio de hos-
pitalidad consideran mas relevantes y como las incorporan
en sus proyectos?

Andrés: Mas que seguir tendencias, nos interesa interpretar
hacia donde se mueve la sensibilidad del huésped contem-
poraneo. Hoy vemos una clara blUsqueda por experiencias
mas honestas, mas conectadas con el entorno, donde el lujo
se expresa a través de la simplicidad bien ejecutada, la luz
natural, los materiales nobles y la narrativa del lugar.

¢Como enfrentan el reto de mantener la identidad local y
cultural en proyectos internacionales de lujo?

Andrés: Estudiamos la cultura, la historia, el clima, las tra-
diciones constructivas. No imponemos una estética: la cons-
truimos desde el sitio. Eso es lo que da autenticidad a los
proyectos.

Antonio: En gastronomia es igual: usamos ingredientes lo- i Gel para
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Finalmente, ¢qué vision tienen para el futuro de ALIA Made
in Architecture y qué proyectos podemos esperar en los
proximos afnos?

Andrés y Antonio: Nuestra vision es seguir creciendo de for-
ma estratégica, siempre fieles a nuestra esencia: crear des-
tinos con alma. Estamos desarrollando nuevos proyectos y
queremos consolidar ALIA como una firma de referencia en
disefo de hospitalidad de lujo a nivel internacional. Pero tam-
bién participamos activamente en otros sectores como resi-
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enfoque contextual, sensible y funcional.
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